Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

CAPITOL 4. ELEMENTS D E DIN AMITZA CIO ECONOMICA

4.1 L’ESTRUCTURA EMPRESARI AL

Abans d’analitzar el dinamisme empresarial de I'Alt Camp, creiem oportu
determinar dues caraderistiques de I'estructura empresarial. En primer lloc, la
dimensié de les empreses,que ens aportara una visié del comportament i la
caracteritzacié del conjunt de firme s que operen a la comarcai en segon lloc,
I'estructura sectorial de les empresesque estroben als munici pis de I'Alt Camp.
Aquesta segona caracteristica permet obserwar les diferencies territorials que

poden determinar posteriorment la creacié de noves empreses.

Es evident que l'estructura actual depén de forma profunda de I'evolucio
historica i socioecorbmica, la qual cosa determina que induUstries que
tradicionalment han egat fortament arrelades en la comarca continuin tenint-hi
un fort pes %textil, cuir i paper¥s mentre que d’altres activitats han
desaparegut ¥zindustria de l'aiguardent i del canem¥.. Per altra banda, han
sorgit noves industrie s el pas del temps, especialment aquelles relacionades
amb el sector de transformacié de sistemeselectronics, metat lUrgia, alimentacio
i mobles. En aquest sentit, la historia d’'un territori pot condicionar el teixit
productiu futur, i al contrari, la localitzacié i modificaci6 d'un conjunt
empresarial pot modificar variables socioecanomiques que canviin de direccio

la tendéncia d’un conjunt de localitats.

Per tant, I'objectiu d’aquest apartat sera presentar la situacid actual del teixit
productiu , en primer lloc, a partir de la distribuci6 de I'ocupaci6é segons la
dimensié de I'empresa i, en segon lloc, mitjancant la localitzacié de I'activita t

economica a I'Alt Camp.
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4.11LA DIMENSIO DE L'EMPRESA | LA L OCALIT ZACIO

Una caracteristica de les empreses que es localitzen en un territori és la
dimensié que han d’adoptar per funcionar eficientment. La mida és una
variable que influira de forma decisiva sobre el comportament empresarial i €l
sistema organitzatiu de I'empresa i, per tant, és de vital importancia per
conéixer I'heterogeneitat del teixit empresarial. Alhora, el nombre de
treballadors necessarisper engega un nou projecte empresarial resulta basic
per facilitar I'entrada de nous emprenedors i, per tant, les industri es amb una
dimensid minima eficient inferior % entesa com el nombre de treballadors
minim perque 'empresanova sigui competitiva en relacio amb les empreses
que operen en el mercat¥s presenten unestaxesd’entrada i sortida superiors. Es
a dir, com més petita sigui la dimensié necessaria per estar operativa I'empresa,

més abundant sera I'entrada i la sortida d’empreses.

L’evidencia empirica ha mostrat com hi ha diverses pautes de comportament
entre empresesno nomeés de diferents sectars sind també dins de les mateixes
activitats. Caracteristiques com I'edat, la dimensié i el cicle de vida del producte
soén algunes de les variables que poden determinar el creixement de cada unitat
empresarial. Per tant, ésmolt important perqué pot donar lloc a una distribucié
de l'oferta productiva molt diferent. Una forma d’aproximar-nos a la realitat
territorial de la dimensié empresarial i al poder de creacié d’'ocupacié és a
través de la distribucid de I'ocupacio per trams de grandaria d’empresa. El
guadre 4.1 mostra els percentatges d’ocupacié per nombre de treballadors de
l'empresa de I'Alt Camp i de les comarques de la provincia de Tarragona, en
relacio amb el conjunt de Catalunya. Les caracteristiques principals observades

a partir d’'aquestes xifresson:

L’any 2000les empreses més grans representaven el 0,5% del total de

Catalunya. Per tant, I'Alt Camp és la comarca després del Tarragonés
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Yaamb un 3,1%% que ocupa méstreballadors en empresesde més de 500
treballadors de la demarcacié de Tarragona.

Quant a la resta de trams, I'ocupacio és al voltant del 0,5%, xifra poc
rellevant en comparacié dels dos nuclis que concentren la major part de
la poblacié de Tarragona: el Tarragonesi el Baix Camp. Aquesta Ultima
comarca té un teixit productiu caracteritzat per petites i mitjanes

empreses.

Quadre 4.1 Distribucié (%) comarcal de I'ocupacio per grandaria d'empresa. 1952000

Gran Mitjana Petita Molt petita
(mésde500treb.) (de51a5b00treb.) (d'11 a50treb.) (de Oa 10treb.)
Pescomarcal Canvi Pescomarcal Canvi Pescomarcal Canvi Pescomarcal Canvi

1995 1995 1995 1995
1995 2000 2000 1995 2000 2000 1995 2000 2000 1995 2000 2000

Alt Camp o8 05 -03 05 04 -01 05 05 0 05 0,5 0
Baix Camp 02 02 0 15 17 0.2 2 21 01 22 23 02

02 02 -01 03 04 01 O06 07 02 08 09 012

Baix Penedés

0 02 02 02 02 0 02 02 0 0,2 03 0

C. de Barber:

Priorat o o o0 01 O O O 0 0 01 01 O
Tarragonés 32 31 0 46 41 -04 32 32 0 3 31 01
Camp de 44 42 -005 72 68 -006 65 67 003 68 7.2 006
Tarragona

L'Alt Camp/

18,2 119 -035 69 59 -015 77 75 -0,03 74 6,9 -0,06

C.Tarragona

Catalunya 100 100 0 100 100 0 100 100 0 100 100 0

Font: Caixa Catalunya a partir de dadesdel Departamat de Treball de la Generditat de Catalunya
Anuari econdmi¢2001)

El Camp de Tarragona experimenta una certa dismin ucio relativa de les
empreses meés grans, mentre que augmenta el pes de les meés petites en
relacio amb el conjunt catala.

Durant el periode 19952000 'Alt Camp va perdre un 0,3% sobre
I'ocupacio de les empresesamb més de 500 treballadors. Es a dir, I'any
1995 representava un 0,8% de I'ocupacié de Catalunya en empreses de

més de 500 treballadoss, mentre que I'any 2000 representava un 0,%.
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L’Alt Camp (amb un 0,3%) i el Baix Penedés (amb un 0,1%) van
disminu ir el pes d’ocupacié de les grans empreses, mentre que la resta
de comarques del Camp de Tarragona van mantenir-se constants.
Destaca 'augment significatiu que ha tingut la Conca de Barbera en
aquest tram d’empreses grans.

L’Alt Camp va perdent pes en relaci6 amb el conjunt del Camp de
Tarragona, principalm ent en el que fa referéncia a les empreses més
grans de 50 treballadors, malgrat que també dismi nueixen les empreses
de dimensio inferior. Considerant que el Camp de Tarragona augmenta
el pes de les empresesde tram inferior respecte al total catala, aixo ens
porta a considerar que la dinamica dels darrers anys de I oferta
empresarial de la comarca no ha seguit la mateixa bnica.

L’evolucio entre el periode 19952000 mostra pera I’Alt Camp un re sultat
negatiu respecte al conjunt catala, a causa de la perdua de pes de
'ocupacio entre les grans empresesi les mitjanes. Aquesta disminucio no
esveu compensada per un augment en les empresesamb menys de 50

treballadors.

Com a conclusio de la taula anterior, podem considerar que la comarca que
estudiem mostra un teixit empresarial caracteritzat per la significacid
d’empresesde més de 50treballadors que ocupen un percentatge molt elevat de
la poblacié activa de la zona. Alhora s’apunta un cert declivi de les grans
empresesi fins i tot una desviacié cap a comarques properes. Tanmateix, la
dinamica empresarial del petit i mitja empresari resulta inferior ales comarques
del Camp de Tarragona, especialment Tarragonesi Baix Camp, on esconcentra
un percentatge elevat d’industries petites. En aquest sentit, apareix un proces

diferenciat de I'Alt Ca mp respecte a aguestesomarques del seu voltant.
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Si analitzem la distribuci6é territorial de les empreses el 2001 com a punt de
partida de la situacié actual (mapa 4.1), observarem les caracteristiques

seguents

Mapa 4.1 La distribuci 6 percentual de les empreses a I'Alt Camp (2001)

59 %
11%
Entre 3% i 4%
Entre 0% i 2%

UUEN

Font: Haborago propia a m@rtir d’ldescat

L'any 2001el 59% de les unitats empresarials estaven concentradesa
Valls, independentment del sector d’activitat i de la dimensié de
'empresa.

Apareix una segona area activa d’empreses situada a Alcover, amb
un pes del’11% de lesempreses de la comara.

Altres municipi s amb una concentracio inferior son el Pla de Santa

Maria i Vallmoll (amb un 4% cadascun) i Vila-rodona (amb un 3%).

Per tant, apareix una distribucié territorial no uniforme en que lactivitat

economica es concentra sobretot en dos municipis de la comarca. Curiosament,
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sén aquells que estan més ben comunicats amb les vies de transport que els
uneixen amb el Baix Penedési amb l'autopista (zona de Vila-rodonai el Pla de
Santa Maria), I'eix que connecta la comarca amb el Tarragonés i la Conca de
Barbera (serien els municipis de Vallmoll i Valls), i per altra banda I'eix que la

uneix amb el Baix Canp i la Conca de Barbera (Alcover).

4.12 ELS SECTORS DE L'EMPRESA

Un cop analitzada la capacitat d’ocupacioé segons la dimensié empresarial, una
altra caracteristicarellevant que diferencia els territo ris ésl'estructura sectorial.
Considerarem la distribucié de les empreses pel territori en funcié de la
classificacio en els grans sectors d’activitat que anteriorment hem estudiat. En
aguest sentit, descriurem la comarca de I'Alt Camp d’acord amb la distribucié
munici pal de les empreses.L’objectiu sera que en apartats posteriors d’aquest
capitol s’analitzi la capacitat de creacid de nous establiments en el territori en

funcié de la situacié actual.

Considerarem la distri bucio de les empreses industrials . En el mapa 4.2 n’hem
indicat la distribuci6é territorial i s’‘observa la distribuci6 concentrada

especialment a la caital de la comarca, a mésde les caracteristiques seglients

Elevada concentracio d’empreses industrials a Valls i als municipis
propers que disposen de poligons industrials % Alcover i el Pla de Santa
Maria. Per tant, s’apunta la hipotesi de localitzacié empresarial deguda a
la preséencia d’externalitats positives en determinats municipis que és

dificil d'obtenir en altres territoris.
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Mapa 4.2 Les empreses industrial s 'any 2001

Més de 50
Entre 21150
Entre 161 20
Entre 11115
Entre 61 10
Entre0i5

JUOEER

Font: Haborago propia a m@rtir d’ldescat

S’observa una mancanca d’'oferta empresarial en el secta industri al en
aguelles localitats que corresponen a zones rurals i protegides com a
espais naturals, és a dir: Querol, Mont-ral, el Pont d’Armentera, Cabra
del Camp i Figuerola del Camp. També en municipis que pertanyen a la
Saburella, el Tossal Gros de Miramar i les muntanyes de Prades.Aquesta
absénciad’ind ustries ésdeguda basicament a la poca poblacié, a l'alcada
de lalocalitzacio i a unes escases infraestructures de comunicacio.

Altres municipi s situats més cap al sud de la comarca ¥ Rodonya,
Montferri i Brafim%: per una banda; i el Mila, la Masoé i el Rourell, per

I'altra, tenen molt poques industries.

Quant a la distribuci 6 de les empreses del sector de la construccid que
s’assenyalaen el mapa 4.3, mostra una distribucio forca similar a les empreses

industrials Les caracteristiques més rellevans son:
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Valls, I'Alcover, el Pla de Santa Maria i després Vallmoll concentren la
major part d’empreses de construccio de la comarca.

Municipis com Querol, Vila-rodona i el Rourell incrementen el nombre
d’empreses constructores.

En canvi, localitats com Figuerola del Camp, Nulles i Aiguamurcia

disminueixen el pes enel sector de la construccio.

Mapa 4.3 Les empreses de la construccio I'any 2001

Més de 50
Entre 21150
Entre 161 20
Entre 11115
Entre 61 10
Entre0i5

JUOEER

Font: Haborad6 propia a @rtir d’ldescat

En referéncia a la distribucio territorial de les empresesdedicadesal comerg al
detall, mapa 4.4, hi ha una concentracié superior d’establiments a les zones meés
densament poblades, la qual posa en relleu que sén activitats intrinsecament

relacionades amb la venda al public. Destacaem:
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Concentracié de les empreses a Valls i Alcover (amb 4251 64 empreses
respectivament) seguits pels municipi s del Pla de Santa Maria i Vila-
rodona, tot i que amb un nombre molt inferior (al vol tant de 25).

En el cas oposat, en els municipi s amb menys de 500 habitants, la
presencia de comercos al detall és gairebé inexistent. Per tant, es
produeix una certa dependencia cap a altres centres comercials com
poden ser Valls, i en el casde municipi s limitrofs amb altres comarques,

optarien per anar a Tarragona o Reus.

Mapa 4.4 Les empreses dedicades al comergal detall I'any 2001

Més de 50
Entre 21 i 50
Entre 161 20
Entre 11115
Entre 61 10
Entre0i5

JUOEER

Font: Haboradi6 propia a @rtir d’ldescat

El fet que les empreses de comer¢ al detall depenguin directament de la
poblacié resident en un municipi ¥ excepteel centre comarcal, que ésValls¥ és
a dir, de la preséncia d’'un mercat local, demostra que un dels atractius de la
localitzacio de comergos ésla poblacié residencial. No obstant aixo, un equilibri

amb altres politiques de suport a l'activitat economica pot ser convenient per
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atraure nou capital i invertir el procés;és a dir, que les activitats economiques
siguin capaces d'atraure poblacié residencial. Perd la proximitat de nuclis
centrals com Tarragona i Reus amb atractius comercials i d’oci, provoca que
I'Alt Camp no arribi a serun pol d’activi tat comercial atractiu per ales persones

de fora de la comarca.

Quant a les empresesde comerg a I'engros (mapa 4.5 mostren una distribucio

territorial més homogenia:

Mapa 4.5 Les empreses dedicades al comerc¢a I'engros el 2001

Més de 50
Entre 21150
Entre 16 i 20
Entre 11115
Entre 61 10
Entre0i5

JUOEER

Font: Halorado propia a m@rtir d’ldescat

Elevada presencia de comercos a I'engros a Valls, amb 744 empreses
Alcover, amb 117, i el Pla de Santa Maria, amb 54. En municipis del
voltant com Vallmoll, Vila-rodona i Figuerola del Camp hi trobem una

oferta relativament sig nificativa.

18C



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

Es fa evident que aquest tipus de sector no depén de la presencia d'un
mercat local, i per tant apareixen empresesd’aquest sector en muni cipis
meés periférics com Mont-ral , Querol i la Riba, on hi ha una preséncia

superior al comer¢ minorista.

La distribucié de professionals i artistes I'any 2001 es pot obserar en el mapa
4.6,1 mostra una relacié positiva entre la concentracio d’empresesi la densitat
demografica, com es veu en la concentracio a Valls, amb 207 professionals,
seguit d’Alcover , amb 27. Aquesta oferta de professionals estroba directament
relacionada amb [l'activitat que realitzen aquests empresaris autonoms,

normalment dedicats a serveis que han d’estar en relacio directa amb el client.

Mapa 4.6 Professionals i arti stesl’'any 2001

Més de 50
Entre 21150
Entre 161 20
Entre 11115
Entre 61 10
Entre0i5

JUOEER

Font: Haborago propia a m@rtir d’ldescat

La presencia de professionals i artistes autonoms respon a dos fets: en primer

lloc, a un fet d’autoocupacié quan les empresesno absorbeixen prou ma d’obra
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i, en segon lloc, a un esperit emprenedor. En aquest sentit, és convenient
potenciar el segon aspecte, per la qual cosa els agents socials haurien de

promoure un ento rn que faciliti 'aparicié d’empresaris autoctons .

4.2 LA IMPORTANCIA DE LA INVERSIO ESTRANGERA EN EL SECTOR

INDUSTRI AL DE LA COM ARCA

Les caracteristiques propies de I'estructura productiva de I'Alt Camp, amb una
base ind ustrial, empresesd’un cert volum i fortament lligat amb I'exportacio,
no son alienes al procés dobertura que experimenta I'economia catalana
actualment. La globalitzacié en la qual estem immersos implica |a possibilitat
de noves inversions que permeten introduir nous equipaments tecnologics,

noves formes de gestibempresarial i desenvolupar nous productes.

Les caracteristiques intrinseques d’un territori i la relaci6 amb aquestes
condicions de globalitzacié6 determinen les inversions que s’hi fan, i en
'economia de I'Alt Camp la major part de decisions d'i nversio son foranes a la
zona. En aquest sentit, les inversions estrangerestenen una gran significaciéo en
I'estructura productiva comarcal, com passaen el conjunt del secor industrial

catala.

La localitzacié d’empr esesforanes en un territori generalment determin a noves
particularitats  productives que en poden afectar les caracteristiques
estructurals, a la vegada que apareix una retroalimentacié entre el territori i les
empreses instal lades. EI motiu és que el territori no és indifer ent al tipus
d’'inversio que s’hi realitza. EI nou capital permet l'aparicio6 d’economies
externes cap a les empreses del territori. Aquesta interrelacié determina la
dinamica territo rial futura. Tal com observarem, I'Alt Camp estroba immers en

unes dinamiques peculiars que el diferencien del territori més proper.
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L’objectiu d’aquest apartat ésveure les caraderistiques propies de lesempreses
de gran dimensiod, i en concret d’aquelles que tenen capital estranger situades a

I'Alt Camp aixi com le s possibles consequéncies que se’n pugui n derivar.

4.21 LES EMPRESESAMB CAP ITAL ESTRANGER A LA COMARCA

Per analitzar I'ocupacio de les empresesamb capital estranger, hem utilitzat la
informacio procedent de la font estadistica Sistemade analisisde babncesbérics
(SABI), la qual ofereix dades d’empreses domiciliades a Espanya que presenten
els seus balancos al Registre Mercantil i tenen una facturacié superior als 60
milions d’euros. Per tant hem de precisar que no estracta d’'una basede dades
gue inclogui tota la poblaci6 d’empreses, sind aquelles que compleixen les

condicions anteriors.

Grafic 4.1 Distribucié percentual de I'ocupacio industrial en funcido d’empreses

amb capital estranger i la resta (any 2001)
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Font: Eblorach propia a @rtir de SABI
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De I'encreuament de la informacié de I'ocupacié generada per les empreses
amb capital estranger i I'ocupacié total de la comarca en el secbor industrial,

hem obtingut el grafic 4.1, del qual podem observar els fets seguents

Les 9 empreses de I'Alt Camp registrades en la base de dades SABI
ocupen 2.640 treballadors, que representen el 28,75% de I'ocupacio
industrial de la comarca.

Existeix una elevada concentracio de ma d’obra en 2 empresesde Valls,

gue signifiqguen el 25% de I'ocupacio industri al comarcal.

La localitzacio de les empresesamb capital estranger tendeix a invertir en arees
geografiques on hi ha algun tipus d’avantatge economic, especialment
economiesd’escalai d’aglomeracié. En aqued sentit, i tal com hem observat, les
firmes localitzades a I’Alt Camp presenten dimensions elevades, son de ma
d’'obra intensiva i es beneficien de les economies d’escala del volum de les

plantes de produccio6 i de les economies de I'entorn.

El quadre 4.2 mostra la distribucié de les empreses amb accionistes estrangers
entre les tres principals comarques del Camp de Tarragona: Alt Camp, Baix

Camp i Tarragones. OCbservem-lo:

L’Alt Camp aconsegueix atraure més percentatge d’empreses amb

capital estranger, en comparacio de la dimensid de la seva activitat

industrial.
Del conjunt d’empreses que estroben situades a I'Alt Camp, totes estan

ubicades al municipi d e Valls.
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Grafic 4.2Percentatge d’empreses amb capital estranger respecte al total, 2001

Alt Camp Baix Camp Tarragonés

Font: ERloracd propiaa partir de SABI

A causade les tendencies actuals de terciaritz acié de I'economia i d’afegir valor
al producte elaborat, observem que una de les caracteristiques d’aquest tipus
d’empreses son una major dimensié de les plantes.En el casde la comarca, com
gue es tracta d’empresesamb ma d’obra intensiva, ens trobem que tenen un
volum de vendes per ocupat relativament baix comparat amb altres empreses

de la zona amb capital estranger.

En el quadre 4.2 es pot observar aquestarelacio, tot i la relativitat de les xifres
perqué molts centres de produccié del Tarragonés ¥ inddstria quimica¥. tenen
la seu social fora de la zona i no esconsideren. En canvi, si que espot obserar
com les xifres de venda per treballador a 'Alt Camp sén relativam ent baixes i
assenyalen la importancia que té l'ocupacié intensiva en aquestes empreses

localitzades a la comarca.
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Quadre 4.2 Les empresesamb capital estranger i facturacié superior als 6
milions d’euros I'any 2001 (en milions d’ euros)!
Ingressos per treballador (milions euros)

Provincia de Tarragona 0,161
Alt Camp 0,143
Baix Camp 0,259
Tarragones 0,148

Font: SABI i elabacio propia

Si comparem els ingressosper treballador d’aguestes empreses amb el
total de la provincia de Tarragona, I'Alt Camp obté els ingressos per
treballador inferiors, amb 0,143 milions d’euros, enfront dels 0,161 del
total de Tarragona.

La comparacio amb les comarques del Baix Camp i del Tarragonés
mostra una situacio similar. Es a dir, els ingressos de I'Alt Camp s6n
inferiors al Tarragonés amb 0,148 milions d’euros i el Baix Camp amb

0,259 milions.

Segonsla base de dades SABI, 'any 2001 les empresesamb capital estranger
domiciliades a la comarca de I'Alt Camp representaven un 12,20%del total de
Tarragona, com detallem en el quadre 4.3. Alguns dels aspectesque hem de
tenir en consideracié per determinar les caracteristiques sectorials d’aquesta

estructura empresarial son:

Quadre 4.3 Les empresesamb capital estranger amb més de 6 milions d’euros d e facturacio
I'any 2001(en milers d’eur 0s)

0,
Nombre % sector % sector % sector  Ingressos per % VAB
, A ; . empreses/ PIB
d’empreses construccié  industria serveis empresa . :
industrial
Catalunya 1686 154 35,53 69,16 61,00 17067
Alt Camp 10 0,00 63,64 36,36 116,% 30,5

Font: Elaboraci6 propia a partle SABI iAnuari economic comarcal de Caixa Cataluya

! Recordem que &egistre Mecantil clasifica territoriament 'empresa segps el danili sociali, per
tant, calcondderarels resultat anb certa cautela.
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Les empresesamb capital estranger en el sector industrial presentn uns
percentatges superiors (63,64%)que el conjunt de Tarragona (53,66%)i
especialment respecte a Catalunya (35,53%).Per tant, sembla congruent
la hipotesi d’aglomeracio d’empreses indu strials atretes per I'estructura
de la comarca.

Per altra banda, un 36,36% de les empreses amb capital estranger
pertanyien al sector serveis. Aquests valors es troben per sota dels de
Tarragona (45,12%)i molt inferiors a la mitjana catalana (69,16%). Un
possible efecte d’aquesta preferéncia és que I'Alt Camp trobi més
resisténcies a la tendéncia general de terciaritzaci6 de I'economia, 0
almenys superior a la resta de comarques.

Observem que els ingressos per empresa a I'Alt Camp tenen un valor
d’ 116,37 milions d’euros, xifra quatre vegades superior a la mitjana de
Catalunya i Tarragona.

A I'tltima columna obtenim el percentatge que representa el valor afegit
brut (VAB calculat com ingressos d’explotacid — consum en matéries
primeres — despeses en ma d’obra — despeses financeres) respecte al PIB
de la comarcai al de Catalunya. En aquest sentit, observem que el VAB
creat per les principals empresesamb majoria de capital estranger de la
base de dades SABI representen un 30% del percentatge del PIB
industrial de la comarca. Per tant, aguestes empreses son essertials en

I'activitat del sector industrial de la comarca.

L’Alt Camp presenta unes inversions estrangeresen que predomina el sector
industrial i amb capacitat per generar ingressosper sobre de la mitjana del
territori de l'entorn. Aquestes caracteristiques propies tant sectorials com

productives son indicadors dels possibles efectes arrosegament cap endavant? i

2 Entenen per lligams cap endavantel paperdels sectorsque venen la sevaproduccida d'altresque la
utilitzaran can a corsums intermedis.
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endarrere3 ¥ ésa dir, lligams intersectorials i entre diferents agents socials. No
obstant aix0, cal ser prudents a I'hora de valorar aquestesrelacions pel fet de
tenir una estructura productiva tan basadaen el sector industrial , la qual pot
restringir el teixit productiu si s’apostaper empresesintensives en ma d’obra en
comptes de sectors que utili tzin un component intensiu en capital. Podem
analitzar aquest efecte arrosegament o aproximar-nos-hi comparant el nombre
d’empreses amb capital estrange respecte al total, com assenyalem en el
quadre 4.4,en el qual podem observar quin ésla ratio d’'empresa estrangerai la

de mida relativament gran en el terit ori.

Quadre 4.4Les empresesamb capital estranger i facturacio superior als 60
milions d’euros a I'any 2 001 (en milers d’euros)

Empreses amb Ratio empreses foranes /
capital estranger Total d'empreses autoctones
Catalunya 1.686 10.5% 16,00%
Tarragona 82 789 10,39%
Alt Camp 10 43 23,26%

Font: SABI i elab@acio propia

El 23%de les empresesactives a I’Alt Camp que tenien accionistesaliens
a 'empresa van obtenir recursos de I'estranger. Aquest percentatge ésel
doble que al total de la provincia i superior a la mitja catalana.

Les empresesestrangeresmeés significatives de la comarcarepresentaven
el 0,59%de les que hi havia a Catalunya. El total de les empreses amb
accionistesi en vendes superiors als 60 mili ons d’euros de I'Alt Camp
implicaven el 0,40%del total de les catalanes,xifra que ensindica el pes
de les estrangeres en guest segment empresarial.

Aquest resultat pot ser degut a dos fenomens: per una banda, una

elevada atraccio del capital estranger a través de les multina cionals i per

3 Entenen per efectesarrosegeent cap endarree el pager que juga cadasectorquanincrementa la
demandade consims intemedis. Un incrament en el nivell d’activitat d’un sectoren concretimplicaun
augment del nivell d'activitat de la resta de sectors implisat
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una altra, I'escassapresenciad’empresaris a la comarca que tinguin un

volum elevat de factur acio.

El sector industrial de |I"”"Alt Camp té una significativa interrelacid, amb la
inversié estrangera, la qual cosa ha tingut uns efectes positius per a la
transformacié empresarial i el creixement productiu. Ara bé, el fet que
'economia comarcal forta depengui forca de les empreses estrangeres amb
relacio al conjunt catala comporta determinats riscos. Aquestes empreses
foranes son intensives en ma d’obra i, per tant, determinen les sevesinversions
en funcid dels costoslaborals. La desviacio d’inversions cap a altres paisos pot

deixar I'estructura p roductiva de I'Alt Camp en una situac i6 problematica.

L'origen de les inversions també permet observar els paisos que tenen
interessos en la localitzacid de les seves industries a I'Alt Camp. L’analisi
temporal de la procedencia de les inversions estrangeres resulta vital per

coneixer aquells paisos interessatsa inverti r ala zona.

Grafic 4.3Procedénda del capital estranger (any 2001)

Europa Estats Units Altres

‘ElCataIunya B Tarragona OAIt Camp

Font: Elaboracio propia a partir de SABI
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El grafic 4.3 presentala distribucié d’empresesen funcié de la procedencia del
pais d’origen de la inversié. Per tant, cal remarcar que els percentatges que a
continuacio explicarem no fan referencia al volum de la inversié (dada no oferta
pel Registre Mercantil) sindé al nombre d’empreses que tenien algun accionista
estranger. Les dades de la base de dades SABI mostren unes caracteristiques
diferenciadores de la comarca de I'Alt Camp en relaci6 amb el conjunt de la

provincia de Tarragona i el catala.

En primer lloc, s'observa que la procedencia de la majoria de les
empresesque tenen capital estranger ésde la Unié Europea. No obstant
aixo el percentatge disminueix fins al 70% de les firmes localitzades a la
comarca

Per altra banda, els Estats Units tenen una presenciadel 30%en el capital
social de les empreses amb capital estranger de I'Alt Camp, xifra molt

més elevada que les mijanes de Catalunya i Tarragona.

Si comparem el capital social que de mitjana té cada empresa estrangera,
quadre 4.5, observarem quin és el grau de capitalitzacid de les empreses.Les

caracteristiquesprincipals que cal destacar in:

Quadre 4.5 Capital social mitja de lesempresesamb capital estranger I'any 2001(en milers
d’euros)

Europa America Altres
Catalunya 9.1596 4.8832 21.277,8
Tarragona 3.3346 3.4556 4.1237
Alt Camp 4.8037 5.7167 0,00

Font: Elaboracié propia a partle SABI

Les empresesubicades a 'Alt Camp i amb capital social america tenen
una capitalitzacié social superior en comparacido d’aquelles que tenen
capital europeu. Aquests valors son molt més elevats que els de la

provincia de Tarragona. El motiu 'hem pogut veure anteriorment, ja que
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moltes empreses,principalment quimiques, amb factories ala zona tenen
el domicili social fora.

Respectea Catalunya, el capital social s'incrementa considerablement en
el cas del capital socia europeu i procedent d’altres paisos que no sén
americans. L’explicaci 6 pot radicar en el fet que la majoria de les grans
multinacionals amb centres de produccid a Catalunya sén abans de

capital europeu que nord-america.

Les empresesamb capital estranger tendeixen a invertir en arees geografiques
on hi ha algun tipu s d’avantatge economic, especialment economies d’escala i
d'aglomeracié. En aquest sentit, tal i com hem observat, les empreses
localitzades a I'Alt Camp presenten dimensions elevades, son de ma d’obra
intensiv i es beneficien de les economies d’escala del volum de les plantes de

produccio i de les economies de I'entorn.

4.3LA CREACI O DE NOVES EMPRESES

L'origen empresarial a 'Alt Camp s’ha caraderitzat per un caracter industrial
amb un fort arrelament de I'empresa autoctona pertanyent al sector paper,
transformats metal licsi matriceria. Amb el decurs del temps esvan consolidar
empreses que operaven en el secta metallic que van produir, i produeixen
encara avui en dia, forts efectesarrossegamentcap endavant i endarrere. Es a
dir, un elevat nombre d’empreses clients i proveidores de determinats sectors
decideixen ubicar-se a 'Alt Camp, encara que actualment ja hem copsat la
importancia del secta industrial i el pes de la inversié estrangera en el

dinamisme.

La creacio de noves empreses és deguda a dos efectesparatl lels, I'entrada de

noves empreses i I'expulsié daltres que no aconsegueixen adaptar-se a les

191



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

condicions de mercat. Altres enfocaments donen molta impor tancia al capital
huma com a motor generador de la creacié d’empreses.Logicament, I'existencia
d’emprenedors i agents socials disposats a asuumir riscos, a meés de
treballadors amb les qualifica cions necessaries per satisfer la demanda laboral,

son també factorsque caltenir en compte.

L'objectiu principal d’aquest apartat ésobservar I'evolucié no tan sols de 'Alt
Camp, siné tenir en compte les dinamiques que I'envolten i permeten aprofitar
les economies que es generen en el territori per potenciar-ne la realitat

economica i productiva .

4.31 LA CREACIO D'EMPRESES

La creacido d’empreses suposa una font de dinamisme per a I'estructura
productiva dels territ oris. La renovacio del teixit empresarial sorgeix a partir de
dos mecanismes simultanis: un de desplacament d’empreses actives obsoletesi
laltre d’incorporacié i dinamisme d’aquelles noves empreses eficients i que
s’'adapten a les exigencies del mercat. La localitzacid d’empreses en una zona

pot respondre a fets com:

Cost del sol inferior.

Cost de transport més baix en comparacio del valor del producte o
servei.

Localitzacié en arees amb empreses complmentaries del sector.

Ma d’obra amb experiéncia en empresessimilars.

Serveis oferts per institucions publique s que ajuden a complementar

la seva oferta (sewreis tecnologiques, infraestructures, etc).

192



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

Per contrastar algunes d’aquestes hipotesis, observem el quadre 4.6, on
relacionem el percentatge de creacio de noves empresesde les comarques de la
demarcacio tarragonina i de Catalunya amb variables socioecondmiques com
son el total de la poblacié, el percentatge d’adults amb edat de crear empreses
Y.la literatura considera el rang compres entre els 251 els 44 anys¥% sobre el
total de la poblacié I'any 2001 I'increment del PIB industrial experimentat
entre 1999i 2000.L’objectiu és mesurar la incidéncia de les variacions de PIB o
poblacié jove sobre les decisions d’inversio. Les caracteristiques observades

principals son:

Quadre 4.6Vari ables socioeconomiques i creacio d’empreses

Increment % Poblaci625  Increment VAB Inoement Taxadevariad6
poblaci6 1996- 44 sobretotal industrial VABterciari  d’empreses
2001 (2001) 1998-2000 1998-2000 1998-2000
Alt Camp 3,58 31,01 4,9 3,5 1,65
Alt P enedés 10,63 32,74 4,7 3,6 3,77
Anoia 7,55 31,82 3,1 3.4 4,73
Baix Camp 3,65 32,35 53 3,5 2,64
B. Penedeés 28,82 32,22 4,7 4,5 4,60
C. Barbera 2,63 29,31 5 3,6 0,18
Priorat -0,17 27,52 2,8 4 3,99
Tarragonés 7,31 33,35 4,6 3,4 3,21
Catalunya 4,16 32,48 4,4 3,3 3,08

Font: Elaboracié propia a partl’ldescat iAnuari comarch(200L) de Caixa Catalunya

El creixement de la poblacié a I’Alt Camp fou d’'un 3,58%per al periode
compres entre 19962001. Aquest valor tant sols supera les comarques
veines de la Conca de Barbera i el Priora

Un altre aspecte que cal tenir en compte és la poblacié en edat de
treballar, ésa dir, amb edats compresesentre els 25i els 44 anys. L'Al t
Camp obté valors similars als de comarques amb gran potencial com
'Alt Penedes,Baix Camp i Tarragones. A l'altra banda, el Priorat i la
Concade Barbera obtenen els pitjors valors. En aquest sentit, 'Alt Camp

no assoleixuns valors excessivament desfavorables.
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Quant a la taxa de creixement del VAB industrial entre els anys 1998i
2000, s'observa que 'Alt Camp arriba a creixements forca elevats del
4,9%anual, tot i que comarques com el Baix Camp i la Concade Barbera
obtenen valors superiors. Per tant, aquestes dues arees properes
representen zones industrialitzades molt més competitives.

El creixement anual del VAB del sector terciari fou semblant a la resta de
comarques properes, amb un 3,5%. Tan sols el Priorat i el Baix Penedes

van obtenir creixements molt destacables siperiors al 4%.

En resum, les dades mostren que I'Alt Camp es troba en una posicio
lleugerament pitjor alescomarques que hi ha al voltant, a excepciode la Conca
de Barbera, pels elements que estem analitzant com a condicionants per crear

noves empreses.

Grafic 4.4 Correlacio de les variable s socioeconomiques respecte a la creadd

d’empreses

Increment VAB j j H_I

terciari

Increment VAB
industrial

Poblaci6 25-44

Increment poblacié

-0,6 -0,4 -0,2 0 0,2 0,4 0,6

Font: Ebloracd propia a @rtir d’ldescai Anuari comarca (2001 de Cixa Catalunya
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Si relacionem totes les variables socioeconomiques anteriors amb la creacio
d’empreses a través d’'un index de correlacié* entre aquestes variables, com

s’'assenyala en el grafic4.4, elsresultats més importants son:

El creixement de la poblacié provoca un impacte positiu en la creacio de
noves empreses, ja que existeix una elevada correlacié del 0,4904.Una
major densitat de la poblacié augmenta la demanda de bénsi serveis que
han de ser subministrats pels municipi s on resideixen o del voltant. Per
tant, un increment substancial de la poblacié implica noves necessitats
que poden representar un ninxol per a noves empreses.

Una estructura de poblacié entre 25i 44 anys també incideix de forma
positiva sobre la creacié de noves empreses, tot i que inferior que la
variable increment de poblacié. Aquesta variable pot tenir un triple
sentit: una estructura demografica relativament jove pot atraure
empreses ja que tind ran més bon accé a ma d'obra, mentre que la
ubicacio d’empreses pot fer que personesinstal lin la sevaresidéencia en
la localitat on treballen, i I'esperit d’iniciativa es dona més facilment
entre la poblaci6é d’aquestes edats que en altres segments

La variacié del VAB industrial té un efectenegatiu, i amb un elevat grau
de dependéncia. Es a dir, un increment del PIB pot induir a destruir
noves empreses.La interpretacié economica podria tenir un doble sentit,
per una banda, un efecte de concentracié de I'activitat productiva i, per
una altra, que la poblacié decideix crear més empreses davant de
situacions de crisi economica o en cas d’atur; i al contrari, en cas de
bonanca economica mantenen els seus llocs de treball, ja que els sous i

I'estabilitat en la feina poden desincentivar la creacié de noves empeses.

“ L'indexde correlacidnostrasint&icamentla relaciéentre duesvariables. Preralors canpresosentre 0
i 1, tantpositius com negatius. En el cas de serpositius, el creixement d'ambduesvariablesté la mateixa
direccid; mentre que si la correlacid és negdiva, indica que el creixement d’'una variable implica la
disminucié de I'altra. Peraltra barda, com méss'apropi a la unitat, mésforta serala dependénciantre
ambduesvariables i pel contrari,commés saproximi a 0, la relacié d'independéncia set#perior.
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Per altra banda, un increment en el VAB del terciari influeix
positivament en la creacié de noves empreses. Es a dir, el fet que els
serveis tinguin rendiments superiors, impulsa l'entrada de noves

empreses.

Si observem la situacio de I'Alt Camp respecte als valors mitjans i la desviacio

de les diferents comarques, hem de destacates caracteristiques seguents

Quadre 4.7 Valors mitjans i desviacions (entre paréntesis)

Mitjana i desviacio Mitjana d e I'Al' t
de totes les comarques Camp
Increment d’empreses (igg 1,65
Increment poblacio (;g; 3,58
Poblacio 2544 311,;345 31,01
Increment VAB indus trial (322} 4,9
Increment VAB terciari (ggg 3,5

Font: Elaborai® propia a pait d'ldescat iAnuari comarc al (200L) de Caixa Catalunya

L’'increment del nombre d’empreses estroba per sota de la mitjana total,
ala cua inferior de les taxes.

L’increment poblacion al és inferior a la mitjana, pero no es trobaentre les
poblacions més endarrerides (la desviacio estandard ésde 8,58%,mentre
gue la mitjana és de 757%).

El percentatge de poblacio jove és lleugerament inferior a la mitjana, ja
que la desviacio estandard del conjunt de dades és escasa.

Quant al creixement del VAB industrial pel periode 19982000, es troba
per damunt de la mitja na. La desviacio del canjunt de comarques és forca
reduida (0,86).

L'increment del VAB terciari se situa lleugerament per sota, ja que la
desviacioé de totes les comarques (0,389 és inferior a la presentada pel

sector industrial.
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Un cop exposadala situacio actual de I'Alt Camp, resulta de vital importancia
observar quina ha estat I'evolucié durant els dltims anys de la creacio neta
d’empreses amb taxa de creaci6 interanual. En el quadre 4.8 s’assenyala per
diferents sectors economics amb l'objectiu de mostrar I'evolucié sectorial i
observar possibles canvis en aquesta dinami ca. Del quadre podem considerar

els aspectessegiients

L’evolucio total de les empresescreadesha estat positiva, a excepcié de
les dades de I'any 2001;ésa dir, cada any s’han creat més empresesque
no pas n’han fet fallida durant el periode 19952001.

L’Alt Camp va perdre un 1% del teixit empresarial especialmenta causa
de la disminucié d’empreses del sector serveis i dels professionals i
artistes. La industria, per la seva banda, va mantenir el nombre
d’empresesi la construccio va obtenir un comportament positiu, tot i no
registrar els valors d’anys anteriors. Per tant, en general s’obsewva un
refredament de la creaciéo d’empreses interanual, pero durant els anys
precedents va haver-hi un creixement sodingut, especialment en el

sectorde la construccio i els professionals independents.

Quadre 4.8 Taxa de creacio interanual d’empreses al’ Alt Camp . 19%-2001

Professionals i

Inddstria Construccié Serveis ; Total
artistes

2001 0,65 5,17 -2,43 -1,95 -0,76
2000 1,32 4,98 4,27 7,69 4,25
1999 0,44 6,00 2,36 -0,35 2,31
1998 2,25 6,38 2,61 3,24 3,15
1997 5,97 7,10 1,41 6,92 3,44
1996 -2,56 7,02 2,39 3,59 2,30
1995 3,61 9,97 1,92 3,29 3,32

Font: Elaboracié propia a part’ldescat

La serie caldra seguir-la en el temps per tal de sabersi enstrobem davant
d’'una situacié de canvi de tendéncia i, per tant, de pérdua de massa

productiva, o bé si pot considerar-se una situacio conjuntural.
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S’observa un elevat dinamisme del sector de la construccio, tot i que
tendeix a desaccelerar el ritme de creacid6 d’empreses. Una altra
caracteristica és la gran variabilitat de creaci6 d’empreses per part de
professionals i artistes, possiblement per respondre a circumstancies

economiques personak.

El quadre anterior mostra el comportament heterogeni de les taxes netes

d’entrada sectaials, ja sigui per les caracteristiques propies del sector ¥%aamb

dificultats per establir empreses/s o bé per la diferéncia de cicles de vida dels

sectors ja que poden apareixer nous mercats emergents més dinamics. No

obstant aixo, la contribucié de cada sector al conjunt del teixit empresarial

també

depén del pes que té cada un. En el quadre 4.9 s’assenyakn aquests

indicadors i en agquest sentit s'observa queel 2001:

Quadre 4.9 Estructura empresarial, taxa neta d’entrad a i contribucié de cadasector a I'Alt
Camp
Estructura (%) a TV (%) Contribucié al
194 1994-2001 dinamisme (%)5

Indistria 16,42 12,05 1,98
Construccié 12,30 56,91 7,00
Serveis 61,67 13,09 8,07
Professionals i artistes 9,61 24,28 2,33

Total 19,38

Font: Elaboracié propia a part’ldescat

Contribucié elevada de la dinamica de la construccid i empreses
dedicades als serveis. La indu stria i els professionals i artistes hi tenen
una contribucié infer ior.

L'any 1994 un 62%d’empreses es dedicaven als serveis, seguides per

firmes industrials i de la construcci6, amb el 16% i el 12%

® Pera unaexplicaciémés amplia del conceptd calculdela contribudé al dinamisme, consulteu I’annex
metodologic.
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respectivament; finalment hi havia un 9,61% d’empreses creades per
professionals i artistes.

Els sector més dinami c ésla construccio, amb un increment del 56,91%
d’empreses, mentre que el sector industrial va obtenir les ratios de
creixement inferiors, amb un 12,05%.

Si tenim en compte els dos efectes, per una banda el pes del secior en
'estructura productivai per una altra la taxa neta d’entrada, I'aportacio
de cada sector al dinamisme del teixit empresarial és diferent. Aixi, la
industria contribueix de forma positiva a crear nous establiments amb
una xifra de 1'1,98% del conjunt total, seguida dels professionals i
artistes independents, amb una contribucié positiva del 2,33%.
Finalment, els sectors de la construccio i els serveis van assdir la

guantitat més elevada amb el @6 i 8,07% resgctivament.

L’'aportacio dels diferents sectorsal dinamisme empresarial reflecteix en aquest
sentit les facilitats per obrir nous establiments %ja sigui perqué el tipus
d’inversié o els costos enfonsats son inferiors a altres sectors¥s o bé perque els
agents socials detecten mercats amb més perspectives economiques de futur. Si
tenim en consideracio les dades del quadre anterior, podriem determinar la
importancia que tenen la construccio i els serveis en la creacid de noves
empresesi el menor dinamisme que esreflecteix en l'activita t industrial i en els

professionals.

4.32 LA DINAMIC A SECTORIAL | DE L'ENTORN TERRITORI AL

Un complement a I'analisi que hem realitzat ésvalorar la dinamic a de creacio
d’empreses per sectors a 'Alt Camp en relacido amb el territori que I'envolta,
gue hem plasmat en una divisiéo per grans sectors d’activitat en el quadre 4.10.

L'objectiu d’aquesta analisi comparativa és realitzar una primera aproximacio
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de I'especialitzacioé productiva de les diferents areesde poblaci6. Les principals

conclusions soén:

Quadre 4.10 Taxa neta d’entrada mitj ana d’empresespel periode 19%-2001segons
sectors

. ., . Professionals i
Industria Construcci6 Serveis

artistes
Catalunya 0,58 7,14 2,73 3,70
Tarragona 1,44 8,16 3,20 3,79
Alt Camp 1,67 6,66 1,79 3,20
Baix Camp 0,34 8,43 2,75 2,46
Baix Penedeés 2,99 1094 4,83 5,67
Conca deBarbera 1,66 6,55 2,07 5,02
Priorat 4,29 7,68 3,28 3,63
Tarragones 1,86 6,88 2,92 3,04

Font: Elaboracié propia a partl'ldescat

La caracteristicaprincipal és el dinamisme sectorial inferior pel periode
compres entre 1995i 2001 a I'Alt Camp respecte a les comarques que
pertanyen al Camp de Tarragona. L’Unica excepcio és la Conca de
Barbera, la qual aconsegueix una taxa de rotacié6 de professionals i
artistes lleugerament superior a la de 'Alt Camp.

Tot i que aquestesdiferencies no son substancials, si que cal prendre-les
amb prou cautela, ja que poden mostrar una tendéncia diferent de I'Alt
Camp respecte a comarques més dinamiqu es com el Baix Penedés, que

aconsegueix les taxes més elevades de la divisié del Camp de Tarragona.

Considerem de manera més detallada aquesta analisi dins de cada secta
d’activitat. En aquest sentit, I'estudi de la dinamica empresarial segons un
detall subsectorial permet mostrar pautes de comportament similars entre
activitats que es troben interrelacionades i aixi aprofundir en les economies

d’aglomeracio existents en els territoris.

En diferents quadres anirem assenyalantla dinamica de diversos subsectorsen

el secundari i el terciari. En primer lloc, considerem el quadre 4.11, on

20C



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

apareixen la creacio mitjana d’empreses de la industria entre el periode 1995

2000:

Quadre 4.11La ind Gstria. TNE M IT JANA DEL PERIODE 19952001

Energiai Quimicai Transf. Productes  Textili Edicioi

aigua metall metalls aiment. confecdd mobles Altres  Total
Catalunya 3,36 -0,31 2,14 -0,54 -1,18 0,54 -0,05 0,58
C. Tarragona 1,62 0,02 3,07 0,81 0,43 1,33 1,48 1,55
Alt Camp 1,04 1,32 2,87 -0,15 0,28 1,47 545 1,67
Baix Camp 3,73 -1,86 1,64 -1,39 -0,18 0,24 263 0,34
Baix Penedes 1,12 -0,29 7,02 1,24 3,36 1,84 -0,36 2,99
Conca Barbera 10,71 1,89 3,00 1,26 2,29 0,90 0,96 1,66
Priorat 5,95 -14,9 6,60 8,25 -2,14 1,82 -4,76 4,29
Tarragones 1,16 0,67 3,09 0,41 0,75 2,70 042 1,86

Font: Elaboraci6 propia a part’ldescat.

L’Alt Camp obté una taxa neta d’entrada mitjana d’'1,67%, de manera
gue en termes mitjans va crear meés industrie s que el Camp de Tarragona
durant el periode 19%-2001.Es a dir, de cada 100 empresesdedicades a
la indastria, I'any segient havien aparegut gairebé dues de noves.

No obstant aix0, si comparem I'Alt Camp amb la resta de comarques del
Camp de Tarragona, hi ha una dinamica per sota del seu entorn. A
excepcio de la comarca del Baix Camp, la qual va generar un 0,34%
d’empreses noves durant el periode i de la Conca de Barbeia que es troba
amb valors similars, la resta de comarques tenen un dinami sme superior
gue la zona objecte de I'estudi.

De les activitats més dinamiques, la industria de transformaci6é de
metalls presenta taxes de 2,87%. Pero aquesta taxa de creacié de noves
empreses anual tan sols supera la comarca del Baix Camp. Per tat, ens
trobem que el secobr més dinamic de la comarca presenta un
estancament en comparacié de la resta de comarques del Camp de

Tarragona.
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El quadre 4.10 mostrava una taxa mitjana de creixement de les activitats

terciaries d'un 1,79% anual pel periode 19952001. Aquest percentatge cal

desglossar-lo entre el comer¢ al detall i altres tipus de comercos. Pel que fa al

comerg al detall, mostra una pérdua de teixit empresarial del 0,67%anual, com

s'observa en el quadre 4.12. Aquesta taxa esta en consonancia amb la resta de

comarques del Camp de Tarragona ¥ a excepcio del Baix Penedées/, ja que el

creixement és molt lleuger. Altres observacians que cal destacar son:

Quadre 4.12EIl comerg al detall. TNE MIT JANA DEL PERIODE 1995-2001

Productes Robai Articles Llibresi Productes Mat. de

aliment. cacat dellar periodics quimics  transport Altres Total
Catalunya -1,79 -0,46 2,56 -0,99 0,98 2,80 2,39 0,16
C.Tarragona -0,99 0,32 3,23 -0,49 2,19 3,20 2,02 0,74
Alt Camp -1,73 -1,20 1,98 -3,99 -0,68 -0,21 1,19 -0,67
Baix Camp -0,92 0,17 4,44 1,29 1,75 4,13 1,29 0,79
Baix Penedes -0,25 3,18 4,41 -1,26 6,41 3,50 3,27 2,21
Conca Barbera -2,02 -1,74  -0,40 3,57 1,26 2,76 -1,93 -1,42
Priorat 1,99 -1,12 5,69 -7,14 -4,04 -0,95 -2,563-0,13
Tarragonés -1,20 0,16 2,34 -0,85 2,65 4,01 3,16 0,77

Font: Elaboracié propia a partir d’ldescat

En general, les comarques amb menys poblacié com I'Alt Camp, la
Conca de Barbera i el Priord destrueixen comercos al detall.

Les activitats que presenten una destruccié superior d’empreses durant
el periode 19952001 son els comercos dedicats a venda de llibres i
periodics. En concret, la taxa ésd’un 4% com a mitjana anual, valor tan
sols superat per la comarca del Priorat.

Tan sols obtenen una nota positiva les empreses dedicades a la venda
d’articles per ala llar, amb un 1,98%.Aquesta dada resulta relativament
bona un cop comparada amb la resta de comargues, ja que és superada
per totes, excepte la Caca de Barbera.

Activitats de les quals desapareixen empreses son el comer¢ de
productes quimics i de material de transport ¥iambdds amb taxes

negatives de 0,68%i 0,21%¥, que, per contra, van augmentar la seva
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preséncia a la resta de comarques. L’'Gnica que va obtenir taxes de

destruccio empresarial superiors va ser el Priorat.

Per tant, s’observa una perdua de teixit comercial a I'Alt Camp durant el

periode 19952001, especialment remarcable en activitats dedicades a la venda

de llibres i periodics. Aquest tipus de comerc¢os responen a la demanda del

mercat local, i la dismi nucio del nombre de petits comercos pot ser un indicador

o de la mancancadel petit comer¢ a respondre a les necessitats,o bé el resultat

d’'una estructura socioeconomica de la poblacid que amb rendes superiors

prefereix anar a alres centres comercials de bra la comarca.

En referéncia a altre tipus de comercos ¥ e-xclosos els de venda al detall¥,

observem lescaracterigiques seguents

Quadre 4.13 Comerg no al detall. TNE MIT JANA DEL PERIODE 19952001

Comerca . Transp. i Mediacié Serveisa Serveis Immob.

: " Hostderia LT ) . Total

I'engros comunicadd financera |'empresa personals i altres
Catalunya 2,46 2,00 0,91 2,18 10,91 3,71 12,53 3,75
C. Tarragona 2,05 2,69 2,50 2,49 11,12 4,33 11,54 4,32
Alt Camp 0,25 3,28 0,94 1,20 13,13 3,92 13,64 3,33
Baix Camp 1,83 2,88 1,75 4,11 10,90 3,58 10,47 3,89
Baix Penedes 3,83 3,06 7,53 3,93 16,09 5,69 12,71 6,28
Conca Barbera 1,69 4,56 2,00 -0,09 39,07 4,38 13,92 4,37
Priorat 7,40 6,45 0,69 3,94 2901 7,77 3,40 5,91
Tarragonés 2,14 2,08 2,34 1,70 9,26 4,54 11,87 4,13

Font: Elaboracid propia a part’ldescat

El comer¢ a I'engros i els serveis en general mostren un dinamisme

positiu amb un increment anual d’empreses del 3,33%.Malgrat tot, ésel

valor meés baix de les comarques del Camp de Tarragna.

Les activitats meés dinamiques son les empreses dedicades als serveis

empresarials i les immobiliaries. Les primeres, per lincrement de la

subcontractaci6 i la flexibilitz acié del sistema productiu, i l'al¢ca de la

segona activitat és deguda a l'elevat dinamisme del sector de la
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construccid. Cal destacarla Conca de Barbera, la qual obté creixements
de les empresesdedicades als serveis a 'empresa del 39%, seguida pel
Priorat, amb un increment del 29%, en part perque partien d’'una base
molt feble en aquests tipus d’oferta.

Les activitats dedicades al comer¢c a l'engros, el transport i la
comunicacio, aixi com la mediacié financera, obtenen uns valors de

creacio d’empreses anuals inferiors a la resta de comarques de I'entorn.

Finalment, la creacio d’activitats empresarials per professionals i artistes es

troba al quadre 4.14 i exs mostra un comportament caracteritzat per :

Quadre 4.14 Professionals i artistes. TNE MIT JANA DEL PERIODE 19952001

Agncultu_ra Indastria Construcci6 Come“?' Serveisa  Serveis Artistes Total

i ramaderia turisme empreses personals
Catalunya 4,07 4,08 4,47 2,53 2,94 3,85 10,10 3,58
C. Tarragona 3,25 4,18 4,22 2,69 2,65 297 18,34 3,16
Alt Camp -2,55 1,41 3,10 6,11 3,37 2,87 33,33 3,20
Baix Camp 4,23 7,67 4,58 0,86 2,29 1,66 17,06 2,46
Baix Penedés 2,63 14,35 7,32 7,83 3,03 6,85 24,05 5,67
Conca Barbera 5,94 11,90 11,84 4,35 4,22 4,93 2,38 5,02
Priorat 41,07 16,67 3,15 -8,95 11,98 3,44 -14,9 3,63
Tarragonés 3,03 1,54 3,24 3,30 2,65 3,13 28,98 3,04

Font: Elaboraci6 propia a part’ldescat

Els professionals i artistes mostren una creacid d’empreses durant el
periode 19952001 del 3,20%,uns valors similars a la mitjana del Camp
de Tarragona. Les comarques del Baix Penedesi la Conca de Barbera
arriben a increments superiors als de I'Al't Camp, mentre que el Baix
Camp obté taxes aruals lleugerament inferior s.

Del quadre es pot destacar la disminuci 6 d’empresaris dedicats a
lagricultura i la ramaderia, mentre que a la resta de comarques

s'incrementen el nombre de nous professionals.
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Els professionals dedicats a la induUstria i la construccié obtenen taxes
anuals positives de I'1,41% i el 3,10%, pero aquestes son inferiors a
I'evolucié presentada per la resta de comarques del Camp de Tarragona.
Com a contrapunt, els professionals relacionats amb el comerg i el
turisme i els artistes van augmentar a taxes del 6,11%i del 33,33%, a

ritmes superiors que la majoria de comarques del Camp de Tarragma.

4.4EL DI NA MISME E CONOMIC

L’'analisi de I'obertura externa del territori és cabdal en un moment que el
procés d’internaciona litzacié provoca que les empreses hagin de competir en
'ambit global. El fet de considerar les empreses exportadores i les fires
comercials com a elements de dinamisme economic és degut que les
exportacions i les vendes a I'exterior fan incrementar la produccié del territ ori,
tema especialment important quan ens trobem amb desaceleracions de la
demanda interna. Per tant, l'objectiu d'aquest apartat és analitzar les
caracteristiques de les empreses exportadores i importadores, aixi com les

caracteristiques de les activitats firals ques’organitzen a la comarca.

4.41 EL COMERC EXTERIOR

L’exportacio és un mercat essencialen la produccié industrial de la comarca,
alhora que mesura la competitivitat i I'eficiencia productiva empresarial. La
bona posicié competitiva de I'empresa localitzada a la comarca ha permés
també orientar les estratégies de vendes no tan sols cap al mercat intern, siné
també cap al’exterior com a destins regulars dels productes industr ials. No s’ha
d’oblidar que en I'ambit territorial, les exportacions atorguen una imatge i una

posicié en el mapa canpetitiu internacional.
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Fetesaquestesconsideracions, analitzarem les exportacions i les empreses que
es dediquen al comerg exterior a I’Al t Camp, sempre prenent com a referéncia
Catalunya i Tarragona, i quan és possible, el Camp de Tarragona. Els grafics 4.5

i 4.6 ens assayalen aquestes dades des de I'any 1996 fins al 2002.

Grafic 4.5 Pes de les exportacions de la comarca respecte a Catalunya i
Tarragona (1996:2002)
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Font: Secr¢aria d'Esta de Camercgi Turisme anb dade de Duanes, Cambra de Camerg

d’IndUstria i Turismede Valls, INE i Idescat

Les exportacions de I'Alt Camp representen aproximadament un 2% del
total catala, valor que s’ha mantingut estable al llarg del periode 1996
2002.

El percentatge que representen les exportacions de la comarca respecte a
la provincia de Tarragona s’han incrementat un 19% des de I'any 1996

fins al 22%del 2002.
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Grafic 4.6Creixement anual acumulat de les exportacions (1996-20(2)

Catalunya Tarragona Alt Camp

Font: Secrearia d’Esta de Camerci Turisme amb dade de Duanes, Canbra de Camerg

d’IndUstria i Turismede Valls, INE i Idescat

Les raons d’aquest increment del pes de les exportacions de I'Alt Camp
és el major ritme de creixement % un 9,5040%, ja que ha superat amb
escreix els de Catalunya iTarragona .

L’evolucio en el temps, si relacionem les taxes de variacié anuals de les
exportacions de Catalunya i Tarragona, han estat similars i s’han
aconseguitincrements elevatsI'any 2000.En canvi, els anys posteriors les
exportacions es van mantenir ofins i tot van disminu ir.

Pel contrari, 'Alt Camp va mostrar una evolucio diferent. Els anys 1998i
1999 va obtenir els maxims increments, mentre que Tarragona i
Catalunya veien reduir la seva expansio. EI fenomen contrari succeeix
'any 200Q quan I'increment del comerg cap a I'exterior fou nul. Els dos
ultims anys presenta increments d’aproximadament el 7%, mentre que

Tarragona i Catalunya disminueixen el sincrements.
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El volum d’exportacions per sectors d’activit at el 2001I'hem calculat a través de
les xifres de les empresesexportadoresi les hem agrupat en el quadre 4.15.Cal
remarcar que aquestes dades cal llegir-les amb certa cautela, ja que hem
realitzat determinats suposits de distribucié a causa de I'escassetatde dades
disponibles, pero €s una aproximacio notable a la realitat exportadora de la

comarca. Se’n poden comentar diferents trets:

Quadre 4.15Volum d’expo rtacions en mil ions d’euros i nombre d’empreses exportadores a
I'Alt Camp , 2001

Volum % Empreses % Exportadé  Empreses % empreses
exportadons exportadores mitjana  existentsala exportadores
(milions empresa comarca(2000)
Quimical 9297 15,60 20 2817 4,65 44 4545
metall
Transform. o077 ea85 21 2958 1812 149 1409
demetalls
Productes 55, 727 9 1268 482 74 1216
adimentaris
Texili 21,04 353 7 9,86 301 38 1842
confecci6
Edidioi 4548 763 10 1408 455 113 885
mobles
Altres 12,60 211 4 563 3,15 27 14,81
596,00 100,00 71 100,00 8,39 445 15,96

Font: Elaboraci6 propia a partir teSecetaia d Esta deComerg Turisme amb dades de Duanes i
Cambra de€Comerg, d’Inddsia i Turisme de Vs

Gairebé el 50% de les empresesexportadores pertanyen als sectorsde la
guimica, el metall i la transformacié de metalls. D’aquestes, el sector de
la transformacié de metalls és el que realitza més del 60% de I'activita t
exportadora de la comarca, on destacala significacio de 'empresa nord -
americana Lear.

A més a més, hi ha un conjunt d’empreses dedicades a I'edicié i la
fabricacid de mobles i als productes alimentaris que representenun 11%
respectivament del nombre d’empreses exportadores.

Els volums més grans d’exportacio per empresaesdonen al subsector de

transformats metal licsi el menor, al téxtil i confeccié i d’altres.
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La propensié a l'exportacié de les empreses del subsector és molt
elevada en quimica i metall; en canvi en edicié i mobles la impor tancia
de I'exportacio ésbaixa, pero no si considerem les firmes papereresde la
comarca.

Prop del 16% de les empresesindustrials de la zona tenen actuacions de

venda a l'estranger.

4.42 LES FIRES COMERCIALS

Tradicionalment, les activitats firals han afavorit, a més de la possibilitat de
negoci o de promocié dels productes, la visita de gent de fora i l'intercanvi
d’idees i d’oportunitat s. No ésestrany, doncs, que es considerin les fires com a
indicador de certa modernitat i obertura a I'exterior, com a punt de creativitat

comercial i empresarial especialment intensi concentrat en el temps i I'espai.

En el procés de globalitzaci6 de Il'activitat economica, les fires han anat
adaptant-se a wnescircumstancies, entre aquestes l'interés de les empresespels
salons monografics i una concentracio en llocs molt precisos. En aquest sentit,
les fires o els salons monografics tenen una impor tancia notable en I'activitat

terciaria de 'economia i en el foment del turisme cultural i de negocis.

La comarca no té cap fira que pugui potenciar la seva activitat industrial ni
tampoc té la massa critica suficient per fer-ho. No obstant aixo, hi ha una
tradicid de fires comercials d’ambit local i comarcal important. Algunes s’han
volgut especialitzar en activitats que puguin superar I'ambit comarcal, pero és
dificil atesala I'estructura i la competéncia que hi ha entre les zones veines en
aguest sentit. A mésamées, caltenir en compte que lesfires comarcals tenen una
incidencia comercial important i un efecte notable sobre les petites empresesi

I'activitat terciaria dels munici pis on s’organitzen.
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L’Alt Camp té quatre fires catalogadesper la Conselleria de Comer¢ i Turisme,
totes basadesen el camp ¥4 productes agricoles, maquinaria agricola, ramaderia,
curses d’'animal s de carrega: la Firagost (la fira agricola de Valls), la fira de
d’Alcover, la del Pla de Santa Maria i la de Vila-rodona. El grafic 4.7 mostra
algunes caracteristiques propies de les fires comercials que es duen a terme a

I'Alt Camp:

Grafic 4.7 Les fires, els dies de durada i els expositors. Percentatge sobre total
de Catalunya (2000)
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Font: Haborago propia a @rtir d’'ldescat

L’Alt Camp organitza quatre fires a I'any al llarg d’onze dies i hi van
participar 679 expositors el 2000. Aquests dades, en relaci6 amb els
valors absoluts de Catalunya, mostren percentatgesde 1'1,36%i 1'1,39%i
el 2,77% respectivament.

El percentatge de fires, els dies de fires i el nhombre d'expositors que
obtenen Tarragona i el Camp de Tarragona sobre el total de Catalunya
son idéntics. No obstant aix0, el percentatge de fires i dies de fires a I'Alt
Camp es troba al voltant de I'1,4%, mentre que el percentatge

d’expositors ala comarcaés el doble (2,77%).

21C



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

El nombre de dies per fira coincideix amb la mitjana catalana, pero el
nombre d’expositors per fira dobla no només la mitjana catalana, sin6
també la de Tarragonai la del Camp de Tarragona.

Lesfires comercials esan basadesen el sector primari, i en aguest sentit
apareix un buit de fires especialitzades en determinats sectors

capdavanters, en espedal del sector terciari.

4.5ELS CRITERIS DE LOCAL ITZACI O EMPRESARIAL

La localitzacié d’empreses en el territ ori no és homogenia. En alguns moments
del procés dindustrialitzacié la disponibilitat dels factors productius era
determinant per triar I'emplacament o expansio d’'una empresa. En incrementar
la mobilitat dels factors i amb la terciaritzacié de l'estructura productiva, les
empreseshan modific at els seusplantejaments de localitzacié i un gran nombre
s’han instal lat en els nuclis que tenien unes economies d’aglomeracié superior,

normalment en I'entor n d’arees densament pblades.

La localitzacio d’'una nova empresa en una ciutat ve determinada per I'entorn
que ofereix. Es a dir, s’avaluaran les diferents economies i deseconomies
externes que esreparteixen heterogeniament en el territori i es manifesten amb
intensitat i formes diferents. Les economies externes son els guanys d’eficiencia
gue experimenten els agents d'un territori com a consequencia de la
concentracio de persones i activitats; per tant, aquells munici pis capacos
d’oferir serveis d'elevada qualitat aconseguiran atraure mes empreses

innovadores.
En aquest sentit, hem de situar la comarcade I'Alt Camp en I'entorn territorial

en el qual competeix per la creacio de noves empreses. Per tal d’obtenir

avantatges de localitzacié en relacio6 amb altres llocs, cal que sacompleixi
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aguestadinamica i disposar de prou serveis i atractius necessarisper justificar

la ubicacio de noves empreses.

L’'objectiu d’aquest subapartat és posar en relacio el territ ori amb la dinamica
empresarial que apareix tant pel fet de localitzaci6 com per variables que

puguin induir a un a ceata atraccié o eliminacié de noves empreses.

La creaci6 de nous establiments en una areaés el fruit de decisions que tenen en
compte aspectestan diversos com disponibilitat de ma d’obra qualificada,
infra estructures necessries per cobrir el mercat, facil accésa proveidors, serveis
de l'entorn, condicions residencials, culturals, etc. Tots aquests elements
constitueix les economies d’aglomeracio, i es defineixen com el conjunt de

beneficis que obté unaempresa per la seva ubicacié en un lloc o en u altre.

El paper de les economies d’aglomeracio és vital per determinar les noves
tendencies sobre la localitzacié de I'activita t economica. Avui en dia, esbuscala
presenciad’una estructura empresarial de la regié que vagi acompanyada d’un
conjunt de serveisi equipaments de cert nivell. En aguest sentit, cal considerar
qgque hi ha dos tipus d’economies d’aglomeracié: unes que anomenem de
localitzacio les quals son internes a la indu stria a la qual pertany 'empresa i es
produeixen guanys si s’instal len a prop d’inddstries de la mateixa activitat o
estretament relacionades, i les altres son les economiesl'urbanitzacig les quals

son externes a la industria i beneficientotes les empreses de la localiat.

451 LALOCALITZA CIO DE LES EMPRESES | LA DENSITAT P OBLACIO NAL

Una primera caracteristica que cal analitzar és I'evoluci6 de I'iUs del sol
empresarial durant el periode compres entre 1995i 2001.Mostra la dinamica de

'ds disponible, aixi com el creixement territorial de les empreses. La
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importancia ésconsiderable, ja que hi ha tensions entre el creixement de I'is de
sol per crear noves empresesi I'Gs residencial. Una aproximacio de la dimensio
de les empreseslocalitzadesa I'Alt Camp ésla variacio de la superficie de I'is
del sol que s’indica en el quadre 4.16.Les caracteristiquespropies respectea les

comarques que I'envolten son les seguents:

Quadre 4.16 TVM de s uperficie de I'Gs in dustrial i comercial del sol 1995-2001
Comercal’engrosi

Indastria  Comercal detall ) Total
serveis

Catalunya 6,16 19,65 16,28 11,70
Tarragona 18,61 25,53 17,70 18,86
Alt Camp 21,23 31,75 18,13 21,17
Baix Camp 19,81 18,78 15,47 17,29
Baix Penedés 24,68 27,63 20,64 23,16
Conca de Barbera 41,18 12,35 4,16 27,91
Tarragones 8,90 28,81 21,77 16,07

Font: Elaboracid propia a partirldescat

En general, la provincia de Tarragona ha incrementat la superficie
industrial i comercial un 18,87%, percentatge superior a la mitjana
catalana.

L’Alt Camp va obtenir taxes superiors a la provincia. En concret, el
comer¢ al detall va ser el sectar que va augmentar més percentatge, un
31,75%,i esva convertir en el creixement més elevat de les comarques
del Camp de Tarragona.

Quant a la industria, tot i obtenir un creixement del 21,23%, aquest
percentatge esveu superat per dues comarques veines a I'Alt Camp: la
Conca de Barbera (41,18%) i el Baix Penedeg4,68%).

El comerg al’engros i els serveis mostren que s’incrementa I'is del sol el
18,13%, taxa inferior al creixement experimentat per les empreses

localitzades al Baix Penedes (20,64%) i elTarragonés (21,77%).
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Un altre aspecteque cal comentar ésla localitzacio de les empresesen funcio de
la densitat dels habitants que hi havia I'any 200Q En el quadre 4.17hem reflectit

aguesta relacio i podem observar lescaracteistiques segients

Quadre 4.17 Empreses percada 1000hab. Any 2001 i 1996 £gons sectors
Comercal  Serveisllevat comer¢ Professionalsi

ndustria et al detall artistes
Densitat emprsarial pe cada 1000 habitants. Any 20Q
Alt Camp 13,05 17,12 32,36 8,47
Baix Camp 6,63 19,67 38,32 10,22
Baix Penedés 7,28 19,52 41,40 7,98
Concade Barbera 13,91 16,68 32,29 8,42
Tarragonés 4,45 19,46 39,68 12,46
Densitat emprsarialpe cada 1000 habitants. Any 196
Alt Camp 12,18 19,21 28,08 7,56
Baix Camp 6,99 20,06 33,66 9,65
Baix Penedés 8,31 22,48 38,30 7,49
Concade Barbera 13,67 19,25 27,02 6,67
Tarragonés 4,50 20,83 35,66 11,83

Font: Elaboracio propia a partl'ldesca

L'any 2001 PAlt Camp havia incrementat el nombre dempreses
dedicades a la industri a amb relacié al 1996en 13 empresesper cada mil
habitants i al comer¢ a I'engros i serveis en general, en 32 empresesper
cada mil habitants, activitat en que ha aconseguit un increment de 4
empreses per cada milhabitants respectea les dades de I'any 1996.

El nombre de professionals i artistes va tenir un comportament positiu
'any 2001, tot i que forca moderat, com és l'increment d’'una empresa per
cada mil habitants. L’any 2001 el nombre de professionals i artistes
independents va aconseguir uns valors superiors a les comarques del
Baix Camp i el Tarragones, amb 10,22i 12,46 empreses per cada mil
habitants respectivament.

Pel que fa al sector del comerc al detall, totes les comarques van
presentar una tendéncia negativa. L’Alt Camp, en concret, va tenir una
disminu ci6 de 19,21a 17,12 empreses per cada mil habitants, i supera

lleugerament tan sols la Conca de Barbea.
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4.52 LES ECONOM IES D’'URBANITZ ACIO

Les economies d'urbanitzacié tenen dues particularitats essencials: d’una
banda, les caracteristiques del capital huma i, de l'altr a, les infraestructures de
comunicacié. En aquest sentit, mesurarem [l'impacte de les economies
d’urbanitzacié a través del nivell d’instruccio i formacié dels habitants de la
comarcaen relacié amb el conjunt del Camp de Tarragona, en la qual destacara
la formacio professional i universitaria a I'Alt Camp com a factors de
capitalitzacié. D’altra banda, analitzarem altres indicadors referents a les

infra estructures com les comunicacions iles inversions realitzades.

Grafic 4.8Nivel | d’ins truccio (1996)

%

O
m C. Tarragona

O Catalunya

Sense estudis primaris fine

Font: Haborago propia a @rtir del Departament dEnsenyanert

De manera general, les particularitats del capital huma es poden obtenir-se a

partir del nivell d’instrucci6 que te la poblaci6 d'un territori. Les
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caracteristiques princi pals de la comarca en aquest sentit es reflecteixen en el

grafic 4.8:

A I'Alt Camp hi ha menys d’'un 15% de persones senseestudis pri maris
finalitzats, mentre que més d'un 60% disposen d’algun titol d’aquest
nivell, un 22% en tenen d’ensenyaments secundaris i el 3% restant té
titulacio superior.

En relacié amb el conjunt del Camp de Tarragona i el conjunt catala,
s'observaun menor nombre d’analfabets ala comarcai un major nombre
de titulacions en EGB. Pel contrari, disminu eix el nombre de titul ats en
FP, dada molt preocupant en una zona amb un predomini industrial com
el que hi ha a la comarca, i té una titulacio universitaria a uns nivells

inferiors a la mitjana del Camp i de Catalunya.

Per tant, en general apareix falta de qualificacid, ja que s’obtenen ratios inferiors
de capital huma amb estudis secundaris i universitaris. Aquest fet pot corregir -
seen el futur amb la creacié de nous estudis de formacio professionali amb una

estructura poblacional més jove i més ben formada.

Els cicles formatius que s’'imparteixen a la comarca poden revalorar el capital
huma i fer que s’adapti a les condicions o demanda del mercat laboral . Cal
tenir en compte que aquestsciclesformatius son una derivacié de la tradicional
formacio profe ssional, que intenta adaptar-se a partir d’'uns coneixements bascs
ampliats per lallargament de la formaci6 comuna a unes condicions

especifiquesdel mercat laboral.
En aquest sentit, a I'’Alt Camp s’'imparteixen els cicles formatius que es

reflecteixen en el quadre 4.18 a més d’activitats de formacié d’adults,

importants per adaptar-se a nous condicionants socioeconomics:
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Quadre 4.18 Cicles formati us i Aula de Formaci6 d’ Adults a Vall s

IES JAUME HUGUET

Gestié administrativa
Comerg
Equips iinstal lacions electrotécniques

Cicles formatius de formacié
professional especifica de gau

mitja Mecanitzacio

Admini stracio i finances
Cicles formatius de formacio Sistemes de regulacd i control auto matics
professional especifica de gau Desenvolupament de projectes mecanics
superior Mantenime nt d’e quips ind ustrials

Admini stracié de sistemesinformatic s

Font: Departament d’Ensgyament

Els estudis de formacié sén aquells relacionats amb la preparacié per a
proves d'accés,i per tant afectarien la preparacié educativa posterior de
la persona. Ambdds grups de cicles es realitzen a I'Aula de Formacio
d’Adults.

Els dos grups de cicles formatius esfan a I'Institut d’Estudis Secwndaris
Jaume Huguet. El primer so6n cicles formatius de grau mitja i I'altra
agrupacio son cicles superior s de formacié professional. Tots dos cicles
es troben interrelacionats i els cursos poden dividir -se entre els
relacionats amb la comptabilitat i les financesi els referits a sistemes
electronics i mecanics. Dels cicles que s’imparteixen, tan sols el curs
d’administracié de sist emes informatics té a veure amb aquest tema

A més amésd’aquestestitulacions d’ambit professional, apareixen altres
activitats de formacié orientades no tant a I'ambit de millora de
coneixements teorics i practics, sind a coneixements generals sobre el
lleure i les activitats culturals, directament relacionats amb I'oci i el

sector serveis.

Un altre aspecteque cal tenir en compte pel que fa al capital huma ésel nombre

de placesescolars disponibles a la comarca, ja que no només hem de considerar

el nivell de capital huma i el tipus de cursos professionals que hi ha la comarca,

siné també les places escdars. En aquest sentit, I'analisi del total d’alumnes



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

matriculats segons el nivell d’ensenyament presenta les caracteristiques

seguents

Quadre 4.19 Percentatge de matriculats durant el curs 200601

o Secundaria
Primaria

ESO Batxillera t CFGM! CFGS?
Alt Camp 7,35 7,47 6,51 4,48 2,52
Baix Camp 33,58 32,49 32,22 28,68 27,90
Baix Penedes 12,75 13,06 9,74 8,28 5,86
C.onca deBarbera 3,57 3,46 2,53 1,60 0,00
Priorat 1,39 1,38 1,15 0,75 1,00
Tarragonés 41,36 42,14 47,86 56,21 62,73
Total C. Tarragona 100,® 100,® 100,® 100,® 100,®

NOTA: (1) Cicles fomatius ce grau mitja (CF®), (2) Cicles formatis de grau gperia (CFGS).
Font: Elaboracid propia a partir de dades del DepartadiEnsayament. Anuai Estadstic de
Catalurya

Independentment del tipus de curs, 'Alt Camp presenta un percentatge
de matriculats per damunt de Priorat i Conca de Barbera, perd amb
valors llunyans respecte al Tarragonés, Baix Camp i Baix Penedes.

S observem la distribucié en funci6 del tipus d’estudi, 'Alt Camp perd
pes en la distribucié de matriculats; ésa dir, mentre que hi ha un 7,35%
de matriculats de primaria, els de cicles formatius de grau superior
(CFGS) disminueixen a un 2,52%.

En general, totes les comarques redueixen el nombre de matriculats en

cicles deformacio professional (CFGM i CFGS), excepte el Tarragoms.

A banda de la formacio professional de la poblacio de la comarca, hem de tenir
en compte la formacid universitaria de la poblacié (grafic 4.9), aixi com el

potencial de la Universitat Rovira i Vir gili sobre el total de la poblaci6:
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Grafic 4.9 Alumnes a la Universi tat Rovira i Virgil i respecte al total de

poblacié dels pr incipa Is muni cipi s de la provincia (curs 200001).

3,00

2,50+

2,001

% 1,50+

1,004 |

0,50+

0,00+

Amposta
Cambrils
Reus
Salou
Tarragona
Tortosa
Valls
Vendrell
Vila-seca

Font: Haboragdo propia a @rtir de Segaa etal. (2002

Tarragona (amb un 2,65%)i Reus (amb un 2,18%)tenen més percentatge
d’'universitaris respecte al total de la poblacié. En tercer lloc, apareixen
Valls (1,73%)i Vila-sea (1,58%).

Es constata una ’atraccid0 de les comarques més proximes cap a la
Universitat Rovira i Virgili. Pertant, la localitzacié de la Universitat en el
Camp de Tarragona pot ajudar a reduir la possibilitat que capital huma

format marxi de la zona.

Siobservem el tipus d’estudis realitzats pels estudiants a la Universitat Rovira i

Virgili procedents de Valls durant el curs 2000-01tenim:
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Grafic 4.10Distr ibuci 6 d’alumnes total i procedents de Valls segons facultat
de la Universitat Rovira i Virgili (c urs 200001y

25+

ETSE
EUI
FCEE
FCEP
FCJ
FE
FL
FMCS
FQ

ETSEQ

o Valls mTOTAL

Font: Haboradé propia a @rtir de Segaa etal. (2002.

Les principals facultats de destinacio dels alumnes son 'Escola Tecnica
Superior d’Enginyeria (ETSE amb un 21,14%), i la Facultat de Ciéncies
Economiques i Empresarials (FCEE amb un 19,71%).

Si comparem la distrib ucié d’alumnes respecte al total de matriculats de
la URV, observem que Valls obté percentatges superiors en els
ensenyaments segilents: ETSE, FCEE i FQ i ETSH. Es a dir, les arees
tecniques i socials. Pero destaca sobretot en I'ETSE (amb cinc punts

percentuals de diferéncia).

Quant a les pautesresidencialsd’alumnat, professoat i personaladministratiui de
serveis(PAS) a la UniversitatRovira i Virgili durantel curs 200001, observemles

caracteristiqueseglients

® ETSE Esc.Técnica Suprior d’Enginyeria; ETSEQEsc. ®cnica Siperior d’Enginyeria Quimica; EUL
Esc. Unversitaria d’hfemeria; FCEE Fac. Ciécies Econonmgues i Empresariad; FCEP. Fac. Ciencie
de I'Educacié i Psicologia; RCFac.Ciéncies Juridigu® FE: Fac.Enologia; : Fac.Lletres; FMG:
Fac. Medicina i Ciacies de la Salut; ®: Fac. Quimica.
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Grafic 4.11Alumn at, professorat i PAS de la Universitat Rovira i Virgili amb

residencia a I'’Alt Cam p (curs 200001)

% Alumnes % Professors % PAS % TOTAL

Font Elaboradd propia a @rtir de Segaa etal. (2002.

Prop del 5% de dels alumnes de la Universitat Rovira i Virgili provenen
de la comarca de I'Alt Camp, i al voltant del 3% del professorat i del
PAS, provenen de la provincia, del Tarragones i del Bax Camp.

De nou, els resultats mostren I'Alt Camp com a tercera comarca amb
generacio d’'alumnat i de personal administratiu i docent (en primer lloc

se situa el Tarragonés i en segon llogcla comarca de I'Alt Camp).

En parlar del poder de generacio del territori de capital huma, hem de tenir en
compte la taxa de penetracié de la URV (amb relacio a la poblacié potencial,
joves d’entre 18i 27 anys) i el percentatge de la poblacié amb estudis superiors.

Si analitzem el quadre seguent, observem:
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Quadre 4.20Penetracié de la URV en I'alumn at potencial (curs 2000-01)

Taxa penetracio Poblacié amb estudis
Alumnes 00-01 alumnes* universitaris**
Alt Camp 537 10,4 5,9
Baix Camp 2.773 12,4 7.9
Baix Ebre 488 5,2 6,3
Baix Penedés 340 45 6,4
Conca de Barbera 173 7,1 6,3
Montsia 439 55 5,0
Priorat 114 10,3 6,3
Ribera d'Ebre 227 7,6 6,3
Tarragonés 4.156 14,7 10,3
Terra Alta 124 8,8 4,0
Tarragona (p) 9.371 10,6 7,7

*El nombre d’alumres del cts 0001 ambrelacio a la poblatqueel 2000 tenia entre 18 i 27 anys.
*Pgcentatgede la poblaciden posgs$d de diplomatures i Ilicenciatires universitarieso equivalents
(19%).

Font: Segarrat al. (2002

La taxa de penetracié de la Universitat Rovira i Virgili ala comarca de
'Alt Camp ésforca elevada, ja que va pel darrere del Tarragonesi del
Baix Camp.
No obstant aix0, si observem la poblacié amb estudis universitaris, la
comarca tan sols supera la Terra Alta i el Montsia. En aquest sentit,
I'evoluci 6 de la comarca és forca positiva, ja que en el casde continuar
amb la mateixa taxa de penetracid, s'aconseguira reduir les diferencies en
capital huma respecte a altres comarques.
Al comentari anteri or cal especificar dos fets:
Aquests futurs titulats universitaris de I'Alt Camp haurien de
treballar a la comarcaper generar valor afeqit.
| reciprocament, el mercat laboral de la comarca hauria de generar
llocs de treball adequats per als futurs titulats per aconsegur

retenir-los, aixi com laqualitat de vida adient .
Aquest capital huma s’integra en el mercat de treball i en funcié de la dinamica

esdetermina un nivell d’atur. En aquestsentit, de 'analisi de l'atur registrat ala

comarca, podem obsewar diferents caracteristiques, d’acord amb el grafic que
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indica la distribuci6 per nivells academics. Les xifres ens permeten fer les

valoracions seguents

S’observaun percentatge d'aturats elevat entre la poblaci6 amb esudis
primaris. Per tant, hi ha ma dobra disponible sense estudis
especialitzats.

Hi ha una relacio negativa entre el nivell d’estudis i I'atur registrat. Es a
dir, la gent que té més estudis presenta menys atur (secundaris i
universitaris). En aquest sentit, es necessitarealitzar cursos de formacio

continua.

Grafic 4.12Atur regist rat per nivells a cademics (any 2000)

23 203 23

O Sense estudis B Estudis primaris OC. escolaritat OEGB BBUP OFP B Grau Mitja O Grau Superior

Font: Depatament ce Tréoall
L’Alt Camp presenta taxes d’atur inferiors a les mitjanes de Catalunya i la

prov incia de Tarragona. Aixd suposaun punt fort, ja que no hi apareixen bosses

de conflictivitat social especialment remarcables.
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De caraal futur caldra vetllar no només per I'adaptacié de I'oferta formativa al
teixit empresarial i per millorar els serveis per a I'ensenyament universitari,
sin6 també s’haura d’adequar una oferta formativa per a aquelles personesque
actualment estanfora dels ensenyamentsreglats i del mercat de treball, i també

respondre a aquelles vetes de mercatque poden tenir perspectives ala comarca.

Un altre aspecteque cal tenir en compte son les inversions en infr aestructures
gue permeten solucionar problemes territorials per la falta d’'una articulacio
correcta. En el capitol primer d’aquest estudi hem analitzat la situacio de la
comarcacom a element important de la plana que forma la part tradicional del
Camp de Tarragona, la qual cosa determina uns avantatges de localitzacio
d’'activitats. Aquestes economies de localitzacid6 estan recolzades per les
infraestructures de pas (carretera i ferrocarril), tot i que presenten dific ultats
d’articulacié interna a la comarca. Aquesta situacié genera dificultats de
funcionament intern i la ubicacio de la major part d’activitats industrials al

costat de les sortides dautopista o en els grars eixos de comunicaio.

D’altra banda, la comarca té una oferta d’infraestructures, electriques, de
telecomunicacio i de submini strament d’aigua adequades a les necessitatsde
funcionament actual i com a complement de 'oferta més amplia del Camp. No
obstant aix0, en el cas de plantejar la instal lacido de noves activitats a la zona
gue generessin una dinamica de creixement diferent, caldria que els
subministradors de les infraestructures en funcionament adequessin la seva

oferta a les noves necssitats per a un creixement sostenible en el temps.

Les admini stracions publiques tenen un paper important en aguest sentit, ja que
poden corregir deficiencies infra estructurals invertint i assenyalant prioritats a
les empreses concessonaries de serveis. En funcié del tipus d’inversio i
d’actuacio realitzada per dinamitzar el te rrit ori, ens podem trobar amb diferents

models de creixement economic, tots basats en les infraestructures i en el
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dinamisme i desenvolupament del capital huma que actua en el territori. De

manera esquematicapodem considerar aquests models:

El model de capital huma: fortes inversions en millora i increment
d’instal- lacions educatives i culturals amb [I'objectiu d'adequar la
formacio a les necessiats laborals futures.

El model logistic: grans inversions en infraestructures incrementen
'accessibilitat a la comarca amb millora de les interconnexions de
transports. Facilitaria la mobilitat de resident s i treballadors.

El model empresarial: desenvolupament d’instal- lacions que
promocionin crear noves empreses adequades als nous entorns
competitius basats en les noves tecnologies de la informacié i en la

ubicacio de centres d’innovaci6 tecnologica.

Aquests son alguns dels possibles models d’inversi6. No obstant, cal

determinar una politica que els equilibri, ja que una elevada inversio en un dels

factors d’economies d’'urbanitzaci6 podria provocar deseconomies de

localitzacié com a efecte negatiu sobre els altes.

Pel que fa a les possibilitats de financar nous projectes, una bona mesura és el

nombre d'oficines financeres disposades a oferir finangament extern a

'empresa, oferir serveis empresarials i obtenir estalvis de particulars. Del

guadre seguenten podem destacar algunes caracteristiques:

Quadre 4.21 Les oficines fi nanceres 2000

Percentatge d'oficines Oficines cada 1.0

hab.
Alt Camp 7,05 1,06
Baix Camp 29,14 1,08
Baix Penedés 12,19 1,2
Conca de Barbera 4,95 1,42
Priorat 2,48 1,42
Tarragones 44,19 1,33

Font: Haboraci6 propia a partir d’'ldescat

22¢



Diagnosi comarcal i estratégies de I'Alt Camp

La comarcade I'Alt Camp, amb un 7,05%de les oficines finan ceres,obté
un valor superior a lescomarques de la Con@a de Barbera i el Priord.
Pero si observem els valors d’oficines per cadamil habitants, I'Alt Camp
assoleix la xifra inferior del Camp de Tarragona. La diferencia és
especialment destacable respecte a les dues comarques anteriors (Conca
de Barbera i Priorat).

No podem afirmar que aquestazona que estudiem tingui un dinamisme
inferior d’estalvi i préstec,ja que en alguns casosla localitzacié d’oficines
respon més al fet presencial ge al volum de negoci que pugui generar.

El valor de I'Alt Camp (1,06 oficines per cada mil habitants) és forca
similar ala comarcadel Baix Camp. Cal tenir en compte, tanmateix, que
les oficines financeres estan situades en municipis de més de 500

habitants.

4.6LA INTENSITAT T ECNOLOGICA

En cadascun dels models assenyalatsanteriorment hi ha un aspecte essencial
gue cal considerar: el creixement economic d’un territori estarelacionat amb el
progrés tecnologic. Diverses investigacions empirigues han demostrat
ampliament que entre arees d’'una mateixa regié geografica es produeixen
diferencies de creixement, entre altres raons, per les dotacions de la capacitat
tecnologica i cientifica, per els rendiments innovadors i per la velocitat de la

difusié de les innovacions.

L'objectiu d’aquest apartat és analitzar la intensitat tecnologica que les
empreses de I'Alt Camp tenen en comparacio amb la resta del territori de
Tarragona entre els anys 19962002,avaluar els sectors d’activitat generadors de
més patents, observar caracteristiques de les empresesinnovadores i final ment

mesurar I'impacte de la tecnologia en el creixement economic.
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4.61 LES PATENTS

La principal caracteristica de la tecnologia és incorporar uns coneixements
teorics i empirics a I'activitat productiva de I'empresa. A més a més del volum
d’inversié eninnovacio tecnologica, hi ha dif erents indicadors per mesurar quin
és el grau de tecnologia incorporada en els béns i serveis. Prendrem com a
nivell de referencia les patents aconseguides pel territori per detectar la
capacitat de creacio tecnologica. Les patents representen el resultat assolit
després del procés d’innovacié i, per tant, sén el fruit de la inversié en
innovacio tecnoldgica. Una mesura interessant, perdo no disponible en aquests
moments, és el grau d’eficiencia de la innovacié ¥ratio entre el nombre de
patents respecte al volum d’inversio realitzada%., que mesuraria els resultats

obtinguts en el procés d’'innovacié tecnologica.

Grafic 4.13Percentatge de patents generades a Valls (1996-2002)

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
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o Alt Camp mAltres

Font: Ebloracd propia a @rtir de [Oficina Esnyda de Ptentsi Marques
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El procés per registrar d’'una patent té diverses etapes,des de la sol- licitud de la
patent fins a la publi caci6 final en el Bolenth Oficial de Patentesy Marcas La
distribucio per comarquesdel total de patents publi cadesentre 'any 1996i 2002
mostra que el I'Alt Camp ha obtingut entre u n 17,95% iun 42,73%de les patents

publicades a Tarragora (grafic 4.13).

En termes generals, Tarragona ha augmentat el nombre de patents durant el
periode analitzat. El nombre inferior de patents esva aconseguir el 1998,amb
39 patents, i curiosament coincideix amb el moment que I'Alt Camp
aconsegueix el percentatge més petit de patents. Aquest fet pot posar en relleu
'elevada importancia de I'Alt Camp en I'ambit de la generacié d’innovaci 6

tecnologica.

Quant a la resta de comarques, el Baix Camp i el Tarragones arriben als
percentatgesmes elevats, tot i que ofereixen tendénciesoposades.D’una banda,
el Baix Camp aconsegueixincrementar el nombre de patents respecteal total de
la provincia (el 1996 representava un 13,16% de les patents de la provincia,
mentre que el 2002arri bava al 28,17%)amb una variacio percentual de 15 punts
percentuals. D’altra banda, el Tarragonés ha mostrat una tendéncia negativa del
28,95%al 1996a I'1127% del 2002,amb una variacio percentual negativa del
17,7%.

En resum, 'Alt Camp ésuna zona amb una certa estabilitat en la generacio de
patents de la provincia, malgrat que hi ha comarques com el Baix Camp amb
tendencies creixents, mentre que el Tarragones presenta un comportament

estancat.
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4.62 ELS SECTORS INN OVADORS

L’'analisi de sectors innovadors permet observar possbles oportunitats o
amenaces que existeixen en el territori. D’entrada, treballarem amb la
classificacio d'activitat s i sectors de tecnologia alta i mitjana-alta de I'OCDE,
acceptada per I'INE a I'hora d’analitzar les activitats economiques a partir
d’agrupacions del CNAE -93. Prenent com a baseaquestavaloracio sectorial, cal
assenyalarque les principals indu stries de la comarcaestrobarien en el grup de
tecnologia mitjana—alta, per exemple la indu stria de I'automobil i la quimica. En
aguest cas hem centrat I'analisi en un subsedor amb un dinamis me especificen
'economia comarcal com la introduccid d'una tecnologia horitzontal,
'electronica, dins de la industria auxiliar de l'automocio, la qual té una
significacid creixent ala zona, i 'hem estudiat a partir de les dades disponibles
a I'Oficina Espanyola de Patents i Marques. Hi observem una serie de

caracteristiques forca destacables:

Més del 92% de les patents relacionades amb el sector electronic de
'automocié del Camp de Tarragona van produir -se a I'Alt Camp. Aix 0
esta en consonarncia amb l'elevat percentatge d’industries relacionades
amb el sector electronic que es localitzenen aquesta zona

Quant a la resta de comarques, tan sols el Baix Penedesva registrar
patents relacionades amb el sector electronic de I'automoci6. Per tant,
s’evidencia una absercia gairebé total d’altres sectorsinnovadors a I'Alt
Camp. El perill que pot suposar és la dependencia total d’aquest sector
capdavanter.

El Baix Camp, el Baix Penedesi el Tarragones van registrar patents
relacionades amb la indUstria alimentaria i de les begudes i la quimica.

El Baix Camp obté el major percentatge de patents registrades en altres
sectors. Cal remarcar novament que I'Alt Camp no registra patents en

sectorsde cap altra industria que I'electronica.
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Si analitzem l'evolucié de les patents generadesa I'Alt Camp i les classifiquem
en funcié de tres tipologies de sectors d’activitat ¥ electronica d’automocio i

d’altres%, observem lescaracteristiquessegientsdes dd 1966 fns al 2002

Grafic 4.14 Percentatge de patents generades en el sector de I'electronica de

I'auto mocio6 respecte a altres sectors (19962002)
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L’evolucié del nombre de patents a 'Alt Camp ha presentat diferents
moments temporals: del 1996 al 1998 aconsegueix el nombre de patents
més petit, i entre 'any 1999 i el 2002 la generacio de patents va
incrementar-se considerablement fins a arribar al maxim I'any 2001 amb
47 patents.

La majoria de les patents de I'Alt Camp pertanyen al secta de
I'electronica de l'automocid; la resta de patents és un factor forca
residual. Per tant, s’observa dependéncia de la innovacio tecnologica en

aquest sector.
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Aixi doncs, seria aconsellable realitzar una politica per atraure nous projectes
capdavanters creant centrestecnologics a la capital de la comarcade I'Alt Camp
gue pertanyin a sectors diversificats; ans el contrari, s'arrisca la comarca a

dependre exclusivament d’'un sol sector.

4.6 3 LES EMPRESES NN OVADORES

Coneixer les caracteristiques de les empreses permet observar quines son les
firmes innovadores que poden aconseguir una seérie d’efectes dinamics en
I'estructura economicade la comarca. Alhora, es poden observar dependéncies
del territori respecte a determinades empreses. En concret, si distribuim les
patents en funcié del tipus de propietat de I'empresa o persona que sol licita la

patent, podem destacar-ne elsfets segients

Grafic 4.15 Percentatge de patents generades en el sector de I'electronica de

'automocio respecte a altres sectors (19962002)
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La majoria de les patents que es generen a I'Alt Camp procedeixen
d’empreses multinaci onals. Es a dir, la ubicaci6 de determinades
multinacionals a la comarca ha facilitat crear un centre tecnologic potent.
A més a mes, la tendéncia ha estat creixent. Per tant, la dependéncia del
territori respectea aquestsempresesestrangeresha augmentat durant el
periode, tot i que entre els anys 1997 i 1999 empreses 0 inventors

autoctons van aconseguir generar més del 206 de les patents.

L’evidencia mostra que a I'Alt Camp hi ha un focus d’activitat innovador a
centrat en la multinacional Lear. Totes les patents registrades a la comarca van
ser sol licitades per aquesta multina cional, la qual produeix coneixements
tecnologics internament a partir de departaments especialitzats. El fet de tenir
aguest centre tecnologic capdavanter atrau treballadors joves molt qualificats i

especialitzats en el seabr electronic.

Aixi doncs, un dels reptes princip als és aconseguir que aquests treballadors
qualificats i amb un poder adquisitiu relativament elevat optin per residir a la
comarca. En aquest sentit, I’Administracié publica juga un paper cabdal al'’hor a
de crear les caracteristiques de localitzacié suficients per atraure poblacié jove i
amb prou recursos economics per reactivar I'economia local amb despesescom

la compra d’habitatges, I'oci i cultura o compra en comergos especidtzats.

464 UN MODEL ECONOMIC DE CREIXEMENT A PARTIR DE LA

TECNOL OGIA

Els nous enfocaments de desenvolupament regional es basen sobretot en el
caracter endogen del progrés territ orial, és a dir, consideren que els factors de
desenvolupament meés importants no son gaire mobibles, com les
infraestructures, la ma d’obra especialitzada, les estructures sectorials locals, el

coneixement técnic i organitzatiu, les estructures socialsi les institucions locals.
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L'enfocament endogen prediu que els territoris poden reduir el retard

tecnologic i organitzatiu amb les seves propies capacitats.

La relacio entre el creixement del VAB industrial i terciari al’Alt Camp respecte
al creixement del nombre de patents pot resultar un indi cador sobre I'efecte
economic de la innovacié en el territ ori. Si comparem la produccié tecnologica

respectea la resta de comarques, podem destacarés caracteristiques seglients

L’Alt Camp ésuna comarca amb una relacio positiva entre la generacio
de patents i el creixement del VAB industrial i terciari; és a dir,

incrementa el valor afegit de la indUstria i dels serveis en relacio directa
amb el dinamisme tecnologic que assenyala l'indicador de patents
industrials que hi ha ala zona.

Per contra, com hem assenyalat anteriorment, la majoria d’aquestes
patents provenen d'una sola empresa, que disposa d'un centre
d’'investigacié a Valls. Aquesta dependéncia, a la vegada, és la feblesa
d’'un model tecnologic per ala zona sino s’arriben a externalitzar aquests
efectes creant una serie de serveis auxiliars i horitzontals que puguin

beneficiar tot un seguit d’activitats economiq ues i sociak.

L’evidencia mostra que la generacioi el foment de les activitats innovadores en
un entorn determinat necessita que s’adoptin decisions com millora de les
infraestructures tecnigues de comunicacié, millora de la qualitat ambiental,
promocié d'espais on s’aconsegueixi una efectiva integracié d’establiments
producti us, serveis avancatsi centres d’'inve stigacié/formacié. En aquest sentit,
ésnecessri promoure espaisempresarials comuns amb un concepte integrad or
de la produccié empresarial que ajudin a la transferéncia de coneixements
tecnologics. Per tant, I'’Alt Camp hauria de plantejar-se fer un pas endavant,
incrementant la qualitat de les sevesinstal lacions empresarials, 0 si no corre el

perill de perdre teixit p roductiu en un entorn competitiu cada cop meés exigent.
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Les noves politiques de desenvolupament economic enfronten els problemes de
manca d’elements o necessitat de fomentar-los, com la falta d’empresaris
autoctons, d’innovacio, mancanca de coneixement especific i falta
d’internacionalitzacid, a partir d’estratégies regionals i locals orientades al
mercat i basades en l'eficiencia economica. Els objectius son reduir costos
d’'ajust i de transaccid a través de l'oferta de serveis a les empreses i la
cooperad6 interregional. Aquestes politiques regionals i locals han d’orientar-se
a generar un creixement economic autosostingut i competitiu. En el casde I'Alt
Camp, la dualitat de I'estructura productiva existent, I’entorn en quée estroba
immers i el model territorial de funcionament comarcal permeten en un bon

punt de sortida experi mentar actuacions en ajuest sentit.

4.7 SINTESI

Un 0,5%de les empresesinstal lades a 'Alt Camp I'any 2000tenien més de 500
treballad ors. En general, s’apunta un declivi de les grans empreses i fins i tot
una desviacio cap a comarques properes com la Conca de Barbera. Tanmateix,
la dinamica empresarial del petit i mitja empresari resulta inferior a les
comarques del Camp de Tarragona, especialment Tarragonés i Baix Camp, on
es concentra un percentatge elevat de petites industries. En aquest sentit, hi ha
un proces diferenciat de I'Alt Camp respecte a aquestes comarques del seu

voltant.

Per tant, el fet que el mercat laboral de la comarca depengui tant de les
empresesintensives en ma d’obra pot impli car forga risc, en el casde crisi o de
canvi d’'ubicacio d’agu estesempreses.La promociéo d’empresaris autoctons pot
ser una de les solucions per mitigar aquests efectes negatius i potenciar

latraccid de noves empreses. En aquest sentit, un model basat més en la
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innovacio tecnologica i en les activitats amb un elevat valor afegit poden

resultar vitals.

La localitzaci6 espadal de les empreses actuals es determina de forma
heterogénia en el territ ori. Aixi, els sectorsindustrials basicament s’instal len en
zones densament poblades, a prop de mercats de ma d'obra i poligons
industrials. En canvi, els serveis terciaris estroben més dispersos en el territori
perqué han d’estar més a prop de la demanda, a excepcio de I'oferta de serveis

hospitalaris.

4.71 LA INVERSIO ESTRANGERA | EL CREIXEMENT ECONOMIC A LA

PROVINCIA

Lligat amb el punt anterior, la majoria de les empreses de grans dimensions
pertanyen a grans multinacionals, i per tant la font de capital ésestrangera. Les
caracteristiques princi pals sén grans multinacionals intensives en ma d’obra,
del secbor electronic i de productes alimentaris i exportadores. En total, les nou
empresesprincipal s de la comarca ocupen el 28,75%de la poblacié dedicada al
sectorindustrial. En concret, una de les empresesdodna feina tota sola al 22%de

I'ocupacié industrial.

Per tant, hi ha una elevada concentracié de ma d’obra, amb el risc de dependre
excessivament d’aquesta industria, tant en el mercat laboral com en el
creixement economic de la comarca. La rad és que el 30% del producte interior
brut de la comarca és ceat per aquestes nou enpreses.

Per tant, tot semblaindicar una manca d’empresesautoctones amb prou poder
per competir amb I'exterior i capaces de generar ocupacio. EI model de

desenvolupament hauria de basarse a crear centres d’'inno vacio tecnologica,
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fomentar empreses autoctones i atraure empreses foranes . potser properes
geograficament¥ basades en factors especialitzats complementaris als de

comarques proximes.

4.72 LA CREACIO DE NOVES EMPRESES

El sector industrial , tot i I'elevat pes en el teixit productiu, obté taxes de
creixement més moderades durant el periode 19942001 (de 1'1,98%), mentre
gue el sector serveis contribueix molt més favorablement a la renovacio

empresarial amb un increment del 8% de les empreses.

Per tant, s’apunta cap a un canvi en I'estructura productiva amb una tendéncia
a la terciaritzacio. Tanmateix el seguiment continu sera vital per reafirmar-la.
Aquesta renovacio esta condicionada pels factors de I'entorn com el creixement
de la poblacid, el creixement del valor afegit dels serveis demanats, el nivell
educatiu de la poblacid, la riguesa de la poblacio... La interaccio de tots aquests

factors permetra un desenvolupament harmonic a la comarca sersetensions.

Les activitats més dinamiques durant el periode son les seglents:

Les activitats industrials de la transformacio del metall.

El comer¢ al detall dels articles de la llar.

En general, totes les activitats dedicades al comer¢c no al detall
incrementen, pero hem de destacar el fort augment de les empreses
dedicades a l'activitat immobiliaria i als serveis a 'empresa.

Pel que fa als professionals i artistes, els artistes i els autonoms del
comerg i el turisme incrementen per damunt de la resta de comarques

del Camp de Tarragona.
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En canvi, les activitats que van disminuir la presencia van ser:

Les industries de productes alimentaris.

En general, esdestrueixen comercosal detall, amb especid incidéencia en
els municipis petits, pero destaqguen els dedicats a la venda de llibres i
periodics, aixi com aquells de venda de productes alimentaris. Per tant,
existeix un cert desmembrament comercial que perjudica els municipis
meés petits.

Dismin ueixen el nombre d’agricultors i ramaders durant el periode,

mentre que creixen a ka resta de comarques.

4. 73 LESACTIVIT ATSAMB L'EXTERIOR: ELEMENTS DE COMPETIT IVIT AT |

DE RISC ECONOMIC

L’exportacio ésun motor de creixement que indica la competitivitat dels sectors
productius de la comarca, tot i que pot resultar un element de risc economic en

el cas de la comarca dd’Alt Camp.

La ra0 és que les empreses exportadores se centren especialment en poques
empresesdel sectorde I'electronica i, per tant, una crisi del sector electronic pot
provocar que aquestes empreses intensives en ma dobra acomiadin

treballadors amb I'efecte econdomic no nomésindividual sin6é també comarcal.

D’altra banda, les fires comercials son un aparador cap a clients i proveidors,
vitals per establir i enfortir vincles necessars en els negocis. En aquest sentit,
l'Alt Camp obté una mitjana d’expositors per fira dues vegades superior a
l'obtingut per Tarragona i Catalunya. Aquest indicador tan positiu es deu
basicament a la fira del camp Firagost, la qual concentra un elevat nombre de

participants de la comarca. Una de les vies per crear valor afegit a les fires
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comercials és a més d’oferir la produccié basica,també els productes elaborats

a la comarca (vi, cava, oli...)gque van directament al consumidor fina l.

4. 74 ELS CRITERIS DE LOCAL ITZACI O EMPRESARIAL

La ubicacié en el territ ori de les empresesno ha estathomogenia, sin6 que hi ha
certa concentracio en aquelles arees més densament poblades, ja sigui per la
proximitat al mercat laboral, a clients o bé a altres producto rs. En aquest sentit,
un conjunt de bones infraestructures facilitara la mobilitat cap als llocs de
treball i de la distribucio del producte i del subministrament de primeres

materies.

Els factors d’'urbanitzacié son elementsatenir en compte al’hora de determinar
les raons perqué s’estableixi un tipus concret d’'empreses en un territori. En
aguest sentit, el nivell educatiu dels habitants resulta vital per condicionar la
ubicacid6 d’empreses amb requisits de ma d'obra qualificada. Aixi mateix,
potenciar noves empresesa través del viver d’empreses de Valls pot permetre

redirigi r empreses amb un valor afegit meés elevat.

Tanmateix, els cursos de formacié han de ser dirigits a aprofitar les noves vetes
de mercat d'ocupacié determinades per la Generalitat. En aquest sentit,
s'observen cursos especialitzats en les noves tecnologiesi en el sector del lleure
i dels serveis. A més a més, empreses preparades per subministr ar i mantenir
les noves tecnologies de la informacid, aixi com un nou sistema de connexio

d’'informacio, po den esdevenir factors d’atraccio vitals.

En resum, el model de desenvolupament de factors que permetin un creixement

economic meés elevat sera aquell que tingui una visid6 més amplia que la propia
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comarcai impulsi activitats amb elevat valor afegit i capacesde crear qualitat

de vida a la poblacio.

4.75 ELS CENTRES D' INVESTIGACIO COM A ELEM ENT DE COHESIO SOCIAL

| ECONOMICA

Sensdubte, 'Alt Camp obté els millors percentatgesde patents de la provincia
de Tarragona durant el periode 19962002,amb més del 30% de les patents. Si
prenem el nombre de patents com a indi cador de la intensitat tecnologica, no es

pot negar I'’elevada capacitat d’aquesta comarcaper a la recerca aplcada.

La ra0 principal d’aquest elevat index és I'empresa Lear, que té un centre
d’investigaci 6 en el qual ocupa un gran nombre de personal altament qualificat.
Per tant, el nivell de capital huma del Camp de Tarragona, i fins i tot de
Barcelona, pot incrementar la seva experiéncia laboral treballant en aquests

tipus de centres de recerca.

Aixi doncs, els sectorsmés innovadors sén aquells relacionats amb el sector de
I'electronica en els quals la propietat de I'empresa en quasi un 90% dels casos

pertany a multinacionals.

Un repte que cal tenir en compte éscrear un centre tecnologic capdavanter que
fos independent d’'una empresa concreta i que pogués suplir les necessitats
d’'empreses de la comarca, tot aprofitant I'experiéncia de I'especialitzacio
productiva dels treballadors de la zona (sobretot en el sector electronic). Es
tracta d'impulsar un territ ori amb empresesd’alt valor afegit i innov adores que
siguin capaces de crear innovacio tecnologica i riquesa, entre d’'altres factors,

amb capacitat per atraure poblacié i empreses.
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ANNEX: NOTA M ETODOLOGICA

Taxa Neta d’Entrada d’empreses

La Taxa Neta d’Entrada representa un index que mesura el grau de rotacio
empresarial que apareix en una industria o localitat. Recull la diferencia
entre les entrades i les sortides d’empreses que es prod ueixen entre un any

“t-1" respecte al total.

Entrades , - Sortides, .
Actives ;

100

Taxa Neta d@ntradgq =

Davant I'abséencia de dades sobre empresesnoves creades,fallides i actives,
hem calculat la taxa com la diferéncia entre les empreses existents en un
periode respectel’anterior. Sila diferencia és positiva, les empresescreades
superen el nombre d'empeses que han finalitzat la seva activitat; pel
contrari, si aquestadiferencia resulta negativa obtenim una destruccio neta
d’unitats productives. En concret:

_ Actives- Actives ;.

Taxa Neta d@&ntradg = Ach 100
ctives ,

Per tal que ambdues farmules siguin equivalents s’ha de produir que:

Entrades , - Sortides, = Actives- Actives ;

Perqueé:

Actives = Actives , + Entrades, - Sortides,
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en substituir a I'anteri or férmula:

Entrades , - Sortides , = (Actives , + Entrades, - Sortides,) - Actives ,
Es a dir,

Entrades , - Sortides, = Entrades, - Sortides ,

S’had’aclarir a fer ésque el desconeixementdel nombre de treballadors de
les empreses creades i destruides comporta que no puguem valorar la

incidéncia sobre I'ocupacié i la produccié en general de la comarca.

Aixi com si l'increment d’empreses es deu a un augment net d’empreses
noves sensesubstituci 6 d’'empreses antigues actives, o si, en el cas contrari,
empreses actives que existien en anys anteriors han sortit del mercat. En
aguest cas la creacio de noves empreses seria superior a l'increment net
d’empreses que nosaltres observem. Pero tal com hem dit, no podem

apreciar si les empreses destruides sén actives o bé de nova creacio.

Tampoc podem saber si la nova empresa creada €s una empresa que ja esté
activa, pero que déna d’alta una nova activitat, o si és una empresa no
existent préeviament. Aixi quan observem la destruccié d’activitats, ignorem

si s’han fusionat empreses, o si realment handesaparegut unitats d’activitat.
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Taxa Mitjana Acumulada

Taxa que determina la tendeéncia de creixement o decreixement de la serie

estudiada durant el periode analitzat.

La formula aplicada és:

& 0
TMAAL t +n= 100x§ nAten 5=
Xt a

on n representa la diferencia temporal entre I'any final i l'inicial, Xun és el

valor final del peri ode a analitzar i X; és el valor inicial de la série.

Contrib ucié al dinami sme del teixit empresaial
La contribuci6 al dinamisme del teixit empresarial fa referéncia a la
participacio de cada sector en el creixement total del nombre d’empreses
d’un territ ori durant u n periode.

La férmula aplicada és la segtent:

TNE, ~ Pes del sedor, ,

Contribuct, = T

on la TNE ésla taxa netad’entrada d’empresesdel moment t i per al sector
i respecte al periode anterior, i el pes del sectori a t-1 és el percentatge
d’empreses respecte al total, en concret:

_ Actives, , ,

Pes del sedor, , = 100

Actives ,
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